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COSMETIC 360, lieu unique et atypique de 
l’innovation mondiale, rendez-vous 
incontournable de la filière parfumerie 
cosmétique, de ses acteurs, de ses 
partenaires publics et privés, consacre 
cette 9ème édition à la thématique des 
CLEANTECH, traduisibles par 
"technologies propres".

Si la cosmétique est par nature durable, 
puisqu’elle est née des temps anciens de 
l’humanité et partout présente dans nos vies, 
les défis sont immenses, aujourd’hui et 
devant nous : la filière parfumerie 
cosmétique se doit de développer 
massivement des technologies propres qui 
préservent notre planète, luttent contre le 
réchauffement climatique, assurent un bien-
être fondamental pour l’homme et son 
environnement. Ce n’est ni un vœu pieux ni 
un discours de façade, c’est une autre 
conception de notre rôle offert à un monde 
dont l’enjeu universel est de durer dans les 
meilleures conditions possibles.

Nos entreprises, grands groupes, start-up et 
tout notre écosystème partenarial, suivent 
dorénavant cette trajectoire : les 
CLEANTECH sont au cœur de notre 
compétitivité et de notre force d’innovation.

Cette 9ème édition de COSMETIC 360 
marque notre époque et sera une 
démonstration de nos avancées pour 
répondre aux défis écologiques actuels, 
réduire les émissions de CO2 et la 
consommation d'eau, innover plus encore de 
manière vertueuse : marques cosmétiques 
éco-conçues, préservation et restauration 
de la biodiversité, alternative au pétro-
sourcé, neutralité et séquestration carbone, 
sobriété hydrique, packagings recyclables et 
compostables… les CLEANTECH incarnent, 
de manière définie et assumée au sein de 
COSMETIC 360, les visages de demain pour 
notre industrie.

Cette 9ème édition de l’événement, 
fédérant 250 exposants, 25 pays, 12 
délégations, 8 pavillons, vous plongera 
dans de réelles concrétisations au nom 
de progrès durables, combinant 
innovation et résilience, science et 
création. Nous porterons pour notre 
filière enrichie et grandie, ainsi que pour 
nos consommateurs du monde entier, 
une valeur d’utilité essentielle qui sous 
bien des aspects, fertilisera et mettra en 
valeur des esprits neufs pour assurer 
l’avenir.

Franckie Béchereau
Directrice de COSMETIC 360

ÉDITO
LES CLEANTECH AU CŒUR DE LA 9EME EDITION 

DE COSMETIC 360
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LES CHIFFRES CLÉS
DU SALON
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250 Exposants français et internationaux

25 Pays représentés : 
Allemagne, Belgique, Canada, Chine, Comores, 
Corée du Sud, Danemark, Espagne, Etats-Unis 
d’Amérique, France, Gabon, Grèce, Île-Maurice, 
Israël, Italie, Iran, Luxembourg, Pays-Bas, Pérou, 
Pologne, Portugal, Royaume-Uni, Suisse, 
Taiwan, Thaïlande.

12 Délégations internationales : 
Belgique, Canada & Montréal, Corée du Sud, 
Espagne, Italie, Iran, Pérou, Portugal, Taiwan, 
Thaïlande, Royaume-Uni.

8 Pavillons :
3 nationaux : Belgique, Corée du Sud, Pérou.
5 régionaux : Centre-Val de Loire, Ile-de-
France, Martinique, Normandie, Nouvelle-
Aquitaine.

Start-up40
7 COSMETIC 360 Awards

Décideurs internationaux attendus+4500



CLEANTECH
ACCÉLÉRER 
LA TRANSITION 
ENVIRONNEMENTALE
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Le programme européen d’observation de la 
Terre Copernicus a confirmé mardi 8 août que 
le mois de juillet 2023 a bel et bien été le mois le 
plus chaud jamais enregistré, toutes saisons 
confondues. La température moyenne du mois 
de juillet est à la limite de 1,5 °C au-dessus du 
niveau préindustriel. Or, 1,5 °C, c’est la limite de 
réchauffement fixée par les accords de Paris 
sur le climat.

Un sombre constat qui avait fait dire au 
secrétaire général de l’ONU, António Guterres, 
que "le changement climatique est là. Il est 
terrifiant. Et c’est juste le début. L’ère du 
réchauffement climatique est terminée, place à 
l’ère de l’ébullition mondiale", s’était-il alarmé. 
Cela ne veut pas dire que nous avons échoué. 
Pour le dépasser, ce seuil doit être battu sur 
une température moyenne globale qui s’étale 
sur plusieurs années.

Au travers du déploiement de CLEANTECH, ou 
"technologies propres", la filière parfumerie 
cosmétique travaille sur des innovations qui 
assurent la compétitivité des entreprises tout 
en s’attachant à la prise en compte des enjeux 
actuels en matière de lutte contre le 
réchauffement climatique.

La parfumerie cosmétique participe à 0,5% des 
émissions mondiales de CO2 selon l’étude 
Makeup the future de Quantis réalisée en 2020. 
Ces émissions se décomposent de la manière 
suivante le long de la chaîne de valeur de la 
filière :

• 40% des impacts concernent les produits 
rincés (shampoing, gels douche, savons…) et 
correspondent à la phase d’usage par le 
consommateur via l’eau chaude utilisée et 
donc à l’énergie nécessaire pour chauffer 
cette eau.

• 20% de l’impact provient des emballages.
• 10% de l’impact, des transports.
• 10% de l’impact, des matières premières.

Cette approche scientifique vise à connaître les 
points d’impact maximum afin d’agir en priorité 
sur les leviers ayant le plus d’effet. L’ensemble 
des maillons de la filière de l’industrie 
cosmétique est concerné et il faut agir à tous 
les étages pour réussir une transition vers un 
modèle de sobriété carbone.

Le premier levier réside dans le changement 
d’usage des consommateurs. Les produits 
solides, les recharges ou le vrac en sont des 
exemples sur lesquels la filière travaille déjà. 
Du côté des emballages, l’amélioration de la 
recyclabilité, les nouveaux matériaux et le 
travail sur les gestuelles de recharge sont 
essentiels. Concernant les ingrédients, la filière 
s’oriente vers de la chimie verte et les biotech 
pour sortir de l’ère du pétro-sourcé et entrer 
dans celle du biosourcé.

Cependant, si la réduction des émissions est 
indispensable, elle est insuffisante. Il est 
impératif de réussir à séquestrer du carbone via 
les puits de carbone naturels et la restauration 
de l’environnement, mais aussi par les voies 
technologiques qui sont à notre disposition.

Enfin, garantir la confiance des consommateurs 
qui craignent le greenwashing est également 
un élément clé via des solutions de traçabilité.

Cette 9ème édition du salon COSMETIC 360 
sera donc centrée sur les bonnes pratiques, les 
énergies vertes et la décarbonation, sur 
l’ensemble de ses zones d’animations 
(programme de conférences, Tech Corner du 
CNRS, Innovation center by IDEC ENERGY...) 
pour échanger et devenir actrice de cette 
transition.

CLEANTECH 
ACCÉLÉRER LA TRANSITION 

ENVIRONNEMENTALE
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Pour faciliter le repérage de la 
thématique CLEANTECH sur le 
salon, l’emblème d’une Terre est 
apposé comme signalétique 
pour identifier les exposants, les 
temps forts ou les zones 
consacrées aux CLEANTECH.
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INNOVATIONS 
CLEANTECH
ZOOM EXPOSANTS

Marques cosmétiques éco-conçues

Préservation et restauration de la 
biodiversité

COSMETOPÉE - Savoirs ancestraux et 
sauvegarde de la biodiversité

Alternative au pétro-sourcé

Neutralité & séquestration carbone

Sobriété hydrique

Emballages éco-conçus

Focus Parfums

Intelligence artificielle
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Prendre soin de soi… et de la 
planète

DIVA FLORA – Brands & Retail 
– Stand DB41

Jeune pousse française de soins cosmétiques 
et de compléments alimentaires, Diva Flora a 
mené une approche s’attachant à être le 
plus éco-conçu possible à tous les niveaux. 
L’entreprise a repensé les impacts de 
chaque maillon de la production : pot 
compostable, disparition de l’étiquette qui 
est remplacée par une gravure laser, pas 
d'emballage secondaire mais des cachets de 
cire sur les pots pour garantir l'inviolabilité… 
Diva Flora récupère également les contenants 
afin qu’ils soient réutilisés, même si le coût 
est plus important. L’entreprise a ainsi mis 
en place un partenariat avec la SNCF afin de 
transporter ses produits dans l'espace cargo 
des TGV puis en vélo cargo pour les derniers 
kilomètres, afin de réduire l’empreinte carbone 
pour leurs transports. Diva Flora a également 
développé un système de blockchain pour 
assurer une traçabilité avec les fournisseurs, 
mais aussi avec le consommateur qui a la 
possibilité de connaître la vie antérieure du 
pot et s'il a été effectivement été réutilisé. 
Concernant les formules, la société a 
travaillé avec un laboratoire de chimie agro-
industrielle toulousain pour utiliser des 
coproduits des actifs de cannabinoïdes.

LES BENEFIQUES, rien à 
cacher !

Les Bénéfiques – Brands and 
Retail – Stand DA13

Les Bénéfiques est la première marque à 
partager sur les emballages de ses produits 
ses formules complètes, naturelles et 
minimalistes, à base d’ingrédients issus de 
producteurs français. La volonté de la 
marque est de permettre aux consommateurs 
de mieux consommer les cosmétiques en 
sachant exactement ce que contient chaque 
produit. Tout est indiqué sur l'emballage 
(formule complète, rôle, origine de chaque 
ingrédient, présentation des producteurs 
français). La proposition de valeur des 
Bénéfiques est innovante car elle est basée 

sur les valeurs de l'Open Source : une 
transparence totale pour les consommateurs, 
un sourcing sélectif et qualitatif (naturel, 
français...) et une co-création avec la 
communauté de la marque.

YEONJI - Beauté coréenne 
authentique et consciente

TOBEWEIRD – Brands & Retail 
– Stand DA35

La marque YEONJI propose des cosmétiques 
durables et sans plastique. Chaque produit 
contient des éléments chargés 
d’interprétations modernes de la culture 
traditionnelle coréenne. Au-delà de 
l’intégrité des ingrédients, YEONJI propose 
des produits sans déchets plastiques, tels 
que des contenants permanents et des 
matériaux d'emballage recyclables.

Barres nettoyantes zéro 
déchet

ROOTS LAB INC. – Brands & 
Retail – Stand DC26

Ces barres nettoyantes "zéro déchet" 
contenant un nouveau matériau innovant 
"Pear Cell" (cellule de poire) répondent à un 
large éventail de problématiques allant des 
déchets d'incinération émettant du carbone 
jusqu'à la mise en place d'un système de 
production vertueux pour les agriculteurs. 
Les produits ont un effet abrasif jusqu'à 4 
fois supérieur à celui de produits 
concurrents en toute innocuité pour la peau, 
et un effet réducteur de pores 2,4 fois 
supérieur.

Vegetology, les bienfaits des 
plantes appliqués à la peau

INGR INC. – Brands & Retail – Stand DA23

Vegetology est une gamme de "produits 
cosméceutiques" contenant une grande 
quantité d'ingrédients végétaux utiles, dont 
la performance est garantie par des 
technologies cellulaire et moléculaire. Ce 
produit hydrate et illumine la peau grâce à 
des composants ayant d’excellents effets 
anti-âge, d'atténuation des rides et 
d'éclaircissement de la peau.

MARQUES COSMÉTIQUES 
ÉCO-CONÇUES
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Il a été établi que, selon la méthodologie de 
l'entonnoir des tendances de BEAUTYSTREAMS 
la prévision des mouvements mondiaux et 
sociétaux donne une vision plus large des 
tendances de consommation à venir et de leurs 
implications sur l'industrie de la beauté. 
Le BEAUTYSTREAMS Future Collective, 
composé d'experts en biotechnologie, art, 
design, technologie, beauté, développement 
durable et science médicale, a défini l’ÂGE OF 
RESTORATION comme l'un des macro-
mouvements des quatre prochaines années, 
c'est-à-dire des mouvements sociétaux qui 
affecteront tous les secteurs d'activité.
Le mouvement de l'ÂGE OF RESTORATION 
repose sur le concept selon lequel un équilibre 
responsable entre les personnes, la planète et le 
profit est nécessaire pour fixer des objectifs 
réalistes. 
Établi au milieu des années 1990 comme un 
modèle d'entreprise qui accorde de la valeur à la 
responsabilité sociale et environnementale ainsi 
qu'au résultat net d'une entreprise, les trois "P" -
ou le triple bilan-, les Nations unies l'ont 
récemment réévalué dans le cadre de leur 
"Agenda 2030" pour le développement durable.  
Désormais composés de cinq "P" - Personnes, 
Planète, Prospérité, Paix et Partenariat -, ce 
modèle prend en compte des domaines d'une 
importance cruciale pour l'humanité et la 
planète.
En ce qui concerne l'industrie de la beauté, l'ÂGE 
OF RESTORATION incitera les consommateurs à 
être de plus en plus attentifs au lieu et aux 
modalités d'achat, et exigera des entreprises de 
beauté qu'elles répondent à des attentes clés, 
notamment la circularité, la transparence, la 
traçabilité, l'utilisation de l'énergie, la 
communauté et la collaboration.
"Faire comme si de rien n'était n'est plus une 
option aujourd'hui", explique Michael Nolte, 
directeur de la création chez BEAUTYSTREAMS. 
"L'accélération des urgences climatiques 
mondiales au cours des dernières années 
pousse les industries, les nations et les individus 
à agir maintenant. Les pays en développement 
comme les régions développées comprennent 
que les actions écologiques ne sont pas des 
concepts abstraits et idéologiques, mais une 
nécessité, et l'on attend des entreprises qu'elles 
leur emboîtent le pas.

Emulsifiant à base 
d’algues qui envahissent 
les plages, réduisant les 
émissions de CO2

IMPAG – Raw Material – 
Stand DC35

L'algue sargasse est la "mauvaise herbe" des 
océans. Elle est si abondante qu'elle peut 
être vue depuis l'espace. Des quantités 
massives de sargasses s'échouent sur le 
rivage de stations balnéaires, se dégradant 
et libérant des émissions de méthane. Ce 
phénomène n'est pas seulement à l'origine 
d’une odeur nauséabonde sur la plage.
Il contribue également de manière 
significative au réchauffement de la planète. 
En effet, 20 mégatonnes de sargasses 
s'échouent chaque année sur les plages des 
Caraïbes, ce qui représente 8,4 mégatonnes 
de CO2 émises par an, une baisse de 30 à 
35 % du tourisme rien qu'à Quintana Roo, au 
Mexique, une perte de biodiversité et une 
dégradation des écosystèmes des plages. 
Pour chaque tonne d'algues utilisée, 450 kg 
de CO2 ne pénètrent pas dans l'atmosphère 
terrestre.
Carbonwave travaille avec les communautés 
locales du Mexique pour collecter les algues 
dès qu'elles touchent le rivage. La biomasse 
est collectée avant qu'elle ne se décompose 
et ne libère des émissions de méthane 
nauséabondes. Elle est délicatement rincée, 
séchée et transportée à Porto Rico, où le 
processus exclusif de Carbonwave extrait les 
composants émulsifiants des sargasses pour 
produire SeaBalance 2000, distribué en 
Europe par IMPAG.
SeaBalance 2000 est le premier émulsifiant 
cosmétique à base d'algues au monde. Cet 
émulsifiant recyclé peut être utilisé pour 
créer des émulsions "huile dans eau" fluides 
et de faible viscosité, que ce soit par un 
procédé à froid ou par un procédé 
traditionnel à chaud. En plus d'émulsionner 
les huiles et esters de plantes polaires, il 
laisse une sensation douce et soyeuse sur la 
peau. C'est également une alternative à 
l'approvisionnement en huile de palme.

LA PRÉSERVATION ET LA RESTAURATION 
DE LA BIODIVERSITÉ
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Nouveaux filtres pour une 
protection solaire longue 
durée et sans danger pour les 
récifs

SKINOSIVE – Raw Materials – Stand DB31

SKINOSIVE est une innovation révolutionnaire 
en matière de protection solaire avec une 
nouvelle génération de filtres UV qui offrent 
une protection durable et étendue.

1. Extension de la protection solaire au-
delà de 2 heures.

2. Persistance de la protection UV après un 
stress (eau, frottement...).

3. Limitation de l'absorption cutanée.

4. Eco-friendly/Reef Safe grâce à la 
réduction de l'utilisation et/ou des 
quantités de filtres UV. La technologie 
exclusive de bio-adhésion cutanée de 
Skinosive permet une protection large et 
durable (persistance) tout en étant bien 
tolérée et respectueuse de 
l'environnement.

Des écrans solaires 
respectueux de 
l'environnement marin
INNOV & SEA – Testing & 
Analysis – Stand DC34

INNOV & SEA propose une méthode d'essai 
innovante et sans recours aux animaux pour 
évaluer l'écotoxicité des produits solaires sur 
les écosystèmes marins. Grâce à ce test in 
vitro, les marques de cosmétiques 
soucieuses de leur empreinte écologique 
peuvent optimiser la formulation de leurs 
protections solaires et répondre ainsi à la 
demande croissante des consommateurs 
pour des produits ayant un impact minimal 
sur les écosystèmes marins. Ce test, basé 
sur la technologie in vitro, présente de 
nombreux avantages par rapport aux tests 
concurrents : pas de destruction d'animaux 
vivants, résultats rapides et fiables en 2 
semaines, et il est applicable à tous les types 
de produits, des matières premières aux 
produits finis.

L'approvisionnement 
impossible rendu possible

BOTALYS – Raw Materials 
– Stand LD22

BOTALYS s’engage non seulement à cultiver 
des plantes médicinales rares de la plus 
haute qualité, mais aussi à le faire en 
protégeant leurs écosystèmes sauvages 
d'origine. En reproduisant les biotopes 
sauvages dans des conditions stériles, 
l’entreprise est en mesure d'éliminer 
l'utilisation de pesticides et de toute 
substance nocive. BOTALYS peut ainsi 
exploiter tout le potentiel des biotopes 
naturels, tout en laissant la nature sauvage 
telle qu'elle devrait être : sauvage et intacte. 
Chaque plante de BOTALYS est cultivée 
dans leur ferme intérieure basée en Europe, 
une installation de 2000 m2 construite pour 
cultiver plus de 50 tonnes de plantes 
médicinales fraîches chaque année. La 
capacité de production pouvant être 
étendue verticalement, le processus de 
BOTALYS ne nécessite aucune déforestation.

La solution d'agriculture 
verticale pour des ingrédients 
végétaux sur mesure : de la 
recherche avancée à la 
production industrielle

FUTURA GAIA TECHNOLOGIES 
– Raw Materials – Stand DB29

L’approche de Futura Gaia vise à 
comprendre la physiologie de la plante et les 
voies métaboliques afin d'ajuster finement 
les paramètres de culture pour atteindre le 
plein potentiel de la plante. La solution 
proposée par l’entreprise est modulable de la 
recherche aux volumes industriels, pour une 
production stable, locale et sans pesticide. 
Avec l'un des plus grands centres de R&D 
agronomique en Europe, Futura Gaïa est un 
pionnier dans l'imitation de la nature en 
reproduisant le stress abiotique, le terroir et 
le climat dans l'agriculture en environnement 
contrôlé pour répondre aux normes de 
l'industrie cosmétique.

LA PRÉSERVATION ET LA RESTAURATION 
DE LA BIODIVERSITÉ
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INTACT REGENERATIVE – Raw Materials – Stand DB49
BIOINSPIR – Raw Materials – Stand DB21



Des ingrédients uniques issus 
des forêts gabonaises et des 
savoirs ancestraux

CLUSTER COSMETIC GABON 
- Raw Materials – Stand LA34

La riche biodiversité du Gabon compte près 
de 8 000 espèces, avec un taux 
d'endémisme de 20 %. Ce cluster travaille 
sur la caractérisation chimique et biologique 
des plantes utilisées dans les rituels et les 
traditions locales, puis s’assure de la 
conformité des produits. L’innovation 
présentée combine plusieurs principes 
d'éco-conception :
• La récolte des matières premières assure 

la neutralité carbone.
• L’utilisation des savoirs indigènes assure 

leur intégration.
• La traçabilité est assurée par le suivi des 

ressources depuis leur origine.

La beauté durable de 
l'Amazonie péruvienne

PERU PROMPERU 
– Raw Materials – Stand LA30

Aguaje, Muña, huile de Metahuayo, noix 
d'Amazonie, Ungurahui et Vanille Pompona… 
l'Amazonie péruvienne est une source de 
biodiversité que PERU PROMPERU propose 
de faire découvrir pour l'industrie des 
cosmétiques naturels. Les groupes ethniques 
possèdent des connaissances traditionnelles 
sur l'utilisation des ingrédients à des fins 
cosmétiques, ce qui constitue le socle du 
développement de nouveaux ingrédients à 
base de plantes.

Trésors révélés de l'Amazonie 
française

BIO STRATEGE GUYANE 
- Raw Materials – Stand LA36

BIO STRATEGE GUYANE a été fondée en 
2019 par le Dr Mariana Royer avec pour 
approche une beauté inclusive à base 
d’ingrédients naturels, célébrant la 
biodiversité amazonienne pour un melting-
pot de possibilités. Son catalogue unique 
d'ingrédients 100% naturels a été lancé en 

2022 : actifs, colorants & pigments, huiles 
végétales, éco-gommages, tous issus de la 
Guyane française. La Guyane est un 
territoire vitrine pour la grande diversité de 
ses populations, où le "savoir-vivre ensemble" 
est induit par l'environnement et ancré 
culturellement. Mettre en avant sa riche 
diversité, c'est aussi rappeler l'importance 
d'une plus grande inclusion dans les produits 
cosmétiques.

Biodiversité et cosmétopée 
des Caraïbes

MARTINIQUE COSMETIC 
VALLEY - Raw Materials 
– Stand LB35

MARTINIQUE COSMETIC VALLEY participe à 
la reconnaissance de l'industrie cosmétique 
martiniquaise. C’est le premier territoire de la 
Caraïbe à structurer la filière cosmétique 
pour le développement de son écosystème 
local et qui s’efforce d'établir des liens 
solides au sein de  l'ensemble de la chaîne 
d'approvisionnement, depuis les fabricants, 
les fournisseurs et les prestataires de 
services de l'industrie caribéenne de la 
beauté et de la parfumerie. Son objectif est 
de promouvoir et de soutenir ses membres 
en encourageant la créativité et l'innovation 
par le biais de la cosmétopée.

Une production éthique et 
durable d'Ylang

UNION DES COMORES 
– Raw Materials – Stand FA12

La richesse du terroir comorien permet de 
proposer différentes variantes d'huiles 
essentielles adaptées à diverses industries. 
La production agroforestière paysanne de la 
fleur d'ylang et la distillation artisanale 
préservent l'essence authentique de son 
parfum naturel. L'huile essentielle d'ylang 
des Comores est d'une très grande qualité, 
avec notamment une qualité unique "Extra 
supérieure". L'engagement collectif pour la 
durabilité de la filière ylang propose une 
nouvelle approche dans la production 
mondiale d'huile essentielle d'ylang.

COSMETOPÉE - SAVOIRS ANCESTRAUX 
ET SAUVERGARDE DE LA BIODIVERSITÉ
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Innovation cosmétique basée 
sur la fermentation
BIOWEG – Raw Materials – 
Stand DB45

Les micropoudres fonctionnelles MicBeads 
et le modificateur de rhéologie RheoWeg de 
BIOWEG peuvent remplacer totalement les 
microplastiques solides et liquides dans les 
cosmétiques et les produits de soins, en 
offrant des caractéristiques sensorielles 
améliorées et une biodégradabilité en 60 
jours. En combinant la biotechnologie, la 
science des matériaux et la chimie verte, 
BIOWEG révolutionne la production circulaire 
en utilisant les flux de déchets pour 
développer des alternatives fonctionnelles, 
durables et biodégradables aux polymères à 
base de pétrole.

Masque hydratant Gliss and 
Green
SURFACTGREEN 
– Formulation – Stand LA14

L'HydraMask Gliss & Green est développé à 
partir d’une formule naturelle à 99,9% et 
apporte un toucher unique grâce à un agent 
conditionneur cationique biosourcé innovant 
(le CosmeGreen MB1618). 
Ce masque d’une grande sensorialité, très 
simple à réaliser, contient un zeste de 
vitamine C pour une hydratation et un éclat 
instantanés. 

Une texture transformatrice 
étonnante pour les masques 
oculaires sans plastique à 
usage unique
FAREVA - OEM - Stand LD19

Fareva propose une texture étonnante pour 
les masques oculaires sans plastique à 
usage unique. Fini les patchs à usage unique 
grâce à ce masque transformateur pour les 
yeux qui efface les signes de fatigue en un 
clin d'œil. Au contact de la chaleur de la 
peau, la texture se transforme en patch, 
permettant de laisser poser le masque. 
Formulé sans microplastiques ni acrylates, il 
réduit la quantité de plastique à usage 
unique par rapport aux masques patchs pour 
les yeux existants sur le marché.

Une base de teint 100% 
naturelle, sans silicone

LABORATOIRES LEBEAU 
– Formulation – Stand LD09

Cette base de teint innovante est issue de 
recherches approfondies sur la substitution 
des silicones. Sa formule est 100% naturelle 
et sans conservateur. Ce nouvel Illuminating 
Primer lisse les pores de la peau, donne un 
effet éclatant et offre une texture douce et 
agréable à l'application, tout en étant 
respectueux de l'environnement et de la 
peau.

ALTERNATIVE AU PÉTRO-SOURCÉ
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Décarbonation 

BRGM – Research laboratory 
– Stand LB25CVL

Grâce à sa connaissance scientifique du sous-
sol combinée à une expertise technique et 
économique, BRGM accompagne ses clients 
dans la chaîne d'approvisionnement des 
matières minérales, le recyclage et la transition 
vers la décarbonation de l'industrie. L’entreprise 
intervient à différents niveaux de la chaîne de 
valeur : origine des ressources, disponibilité, 
essentialité, caractérisation, qualité, traçabilité, 
transformation, recyclage, RSE... BRGM contribue 
également à la géothermie (chaleur, fraîcheur) et 
au stockage du CO2.

Intégrer les énergies vertes 
pour relever les défis de la 
neutralité carbone, de la 
conception à la construction

IDEC SANTE – Service 
– Stand LC20CVL

Grâce à son expertise de l'immobilier clé en main, 
des phases de conception à la construction, 
IDEC Santé intègre la dimension énergétique et 
de décarbonisation dès la genèse des projets 
pour offrir à ses clients une énergie à prix fixe et 
viser la neutralité carbone. Son appartenance au 
groupe IDEC permet de regrouper plusieurs 
filiales aux expertises complémentaires. C'est 
notamment le cas d'IDEC ENERGY, centre dédié 
aux énergies vertes qui regroupe un écosystème 
complet de start-up innovantes.

NEUTRALITÉ & SÉQUESTRATION CARBONE 
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L’eau est souvent le premier composant des 
formules en cosmétique, qu’on retrouve en 
premier dans la liste des ingrédients. Mais  l’eau 
est également utilisée dans les process de 
production ou de fabrication des ingrédients 
(lavage, refroidissement, extraction).

Avec le réchauffement climatique, le stress 
hydrique augmente et les entreprises doivent 
diminuer leur impact en eau.

Focus sur des exemples d’exposants proposant 
des solutions de sobriété hydrique.

BE40 : La poudre compactée

BONALS TECHNOLOGIES 
– Industrial Machine 
– Stand FB56

Le BE40 est une innovation proposant de 
compacter les poudres cosmétiques. Cette 
solution permet aux marques d'économiser de 
l'espace de stockage, de réduire le coût final de 
leur produit et de respecter l'environnement en 
facilitant la réutilisation à l’infini de leurs flacons 
ou boites de rangement. L’outil industriel de 
Bonals Technologies est unique : il est adapté à 
tous les types de poudres et à tous les marchés, 
il est extrêmement facile à utiliser et polyvalent.

Un comprimé de réhydratation 
qui change tout

LESSONIA – Formulation 
– Stand LD30

Plus de poudre à réhydrater, plus de poussière 
inhalée ni de désordre dans la salle de bains... 
Lessonia a développé un produit innovant et 
révolutionnaire pour la réhydratation des 
cosmétiques : les pastilles pré-dosées. Cette 
solution solide et compacte est facile à utiliser 
pour les consommateurs. 5 étapes suffisent pour 
réhydrater le produit : sortir la dose de pastilles 
souhaitée, ajouter de l'eau chaude, attendre 
quelques heures, secouer et utiliser ! Ces pastilles 
sont écologiques car elles peuvent être utilisées 
dans un simple flacon multi-usage.

Shampooing en comprimé 
soluble

NUWEN – OEM – Stand LB14

Nuwen, expert de la cosmétique en poudre 
depuis 1985, propose de bouleverser sa routine 
beauté avec ce shampoing innovant et éco-
responsable. Ce comprimé solide à l'aspect lisse 
possède une formule courte allant à l'essentiel, 
une bonne sensorialité et une mousse 
généreuse. Il suffit de remplir un flacon d’eau, de 
déposer une pastille et d’apprécier le produit 
quand la mousse se forme. Cette technologie est 
innovante sur le marché des produits solides à 
plusieurs titres : expérience du DIY en ajoutant 
simplement de l'eau pour créer son propre 
shampoing facile à doser, solution éco-
responsable avec une formulation sans eau, 
logistique avec moins d'impact pour la planète. 
Nuwen propose à ses clients une flexibilité dans 
la taille des pastilles, leur couleur et leur forme, et 
dispose d’une capacité de production allant de 
petites et grandes séries.

Cosmétique 3D sans eau

COSMOYA – Formulation 
- Stand DB39

Cosmoya, laboratoire de formulation à façon, 
propose une expérience cosmétique unique 
avec sa technologie exclusive TridiCosmic qui 
permet d’offrir aux marques de luxe des 
galéniques respectueuses de l’environnement, 
naturelles et originales tout en répondant à leurs 
standards d’élégance et de beauté.

Cette technologie innovante, basée sur une 
conception 3D sans eau et économe en énergie, 
est entièrement personnalisable pour du sur-
mesure. D’ores et déjà disponible pour la 
production, elle peut être appliquée à un large 
éventail de formulations de poudres de soin 
biosourcées. L'objet lui-même devient 
cosmétique, propre, efficace et beau. Les 
ingrédients actifs, sans conservateurs et sans 
eau, sont protégés dans cette solide enveloppe 
extérieure.

SOBRIÉTÉ HYDRIQUE
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Cosmétique nomade soluble 
dans l'eau

WOORIKIDSPLUS, South KOREA 
– Formulation – Stand DB30

Cette entreprise coréenne propose la formulation 
de cosmétiques nomades qui se dissolvent dans 
l'eau, en utilisant la biomasse naturelle. 
Commercialisées sous la marque Deardot, ces 
cosmétiques nomades se transforment en 
produits nettoyants lorsque l'on y ajoute un peu 
d'eau et qu’ils sont frottés avec les mains. 
L’entreprise possède une usine en Corée et 
propose un service B2B. Deardot a effectué les 
recherches et le développement des 
cosmétiques hydrosolubles en utilisant la 
biomasse naturelle Celluble™. Elle est sans PVA, 
ne contient pas de microplastiques et ne pollue 
pas les écosystèmes marins.

Stick solaire transparent 
SPF505+ de nouvelle 
génération
CREAPHARM COSMETICS 
– OEM – Stand LB12

CREAPHARM propose un produit solaire solide et 
de haute qualité, formulé avec des filtres UV de 
nouvelle génération pour offrir une très haute 
protection SPF50+. CREAPHARM a associé tout 
son savoir-faire dans la formulation de produits 
solaires et la fabrication de cosmétiques solides à 
l’investissement dans une nouvelle technologie 
qui offre un remplissage à chaud de haute 
qualité. L'utilisation de filtres UV innovants lors de 
la formulation de ce stick solaire solide facilite 
l'adoption du produit par les consommateurs 
soucieux de privilégier des ingrédients sûrs.

Stick nettoyant chauffant

TECHNATURE – Formulation 
– Stand LB11

Cette formule de soin solide et chauffante 
permet un nettoyage en profondeur de la peau. 
Minimaliste, solide et facile à transporter, ce soin 
chauffant et nettoyant sous forme de stick solide 
se transforme en émulsion laiteuse au rinçage. 
Sa chaleur aide à dilater les pores, facilitant ainsi 
l'élimination des impuretés. Son effet chauffant 
est activé par l'hydratation de la peau. Ce stick 
nettoie en profondeur la surface de la peau et 
améliore l'absorption des soins cosmétiques. 
Formulée à base d'huile pour éviter le 
dessèchement de la peau et avec des 
tensioactifs sans sulfate, cette innovation 
contient 100% d'ingrédients d'origine naturelle.

La rinçabilité pour concevoir 
des produits respectueux de 
l'environnement
EUROFINS – Testing & Analysis 
– Stand FB38

Les protocoles de rinçabilité visent à améliorer 
les formules des produits de soins pour la peau 
et les cheveux afin de répondre aux nouvelles 
exigences environnementales: réduction de 
l'impact carbone, réduction de la quantité d'eau 
utilisée... 
Pour améliorer la rinçabilité des produits, Eurofins 
est la seule entreprise à proposer 3 approches 
combinées études cliniques, évaluation des 
consommateurs et mèches de cheveux ). De 
plus, Eurofins s’adapte aux routines de beauté de 
chaque pays, grâce à son réseau mondial.

SOBRIÉTÉ HYDRIQUE
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Shampooings éco-conçus à 
vaporiser

GROUPE GILBERT 
– Formulation – Stand DD48

ReNuHair Mist est un spray éco-conçu 
permettant d'espacer les shampooings tout en 
apportant brillance et soin aux cheveux. Grâce à 
des ingrédients actifs durables, à un emballage 
recyclé et à un procédé à froid, il apporte vitalité 
et beauté aux cheveux tout en réduisant 
l'empreinte hydrique. Le produit apporte une 
meilleure brillance que le shampoing sec, mais 
c'est aussi un véritable produit de soin capillaire. Il 
peut être utilisé rapidement et partout par les 
personnes qui souhaitent simplifier leur routine 
capillaire et réduire leur empreinte écologique.

Pâte de shampooing concentré

LABORATOIRE COIFFANCE 
– OEM – Stand DA21

Meilleur pour la planète, le shampooing en pâte 
du laboratoire Coiffance contient moins d'eau. 
Une innovation majeure pour créer l'avenir de la 
beauté capillaire et proposer un nouveau geste 
aux consommateurs. 
Sa formulation à faible teneur hydrique (76 % de 
technologie à faible teneur en eau, 3 fois plus de 
concentré qu'un shampooing ordinaire) est en 
cours de brevet.  Ce shampooing, qui contient 
97,83 % d'ingrédients d'origine végétale, est 
proposé dans un emballage recyclable à l'infini.

Masques peel-off sans eau de 
texture baume

BIOTIC PHOCEA – Formulation 
– Stand LC10

Biotic Phocea propose 4 formules de masques 
pelables sans eau et sans poudre, qui s'inscrivent 
dans une tendance majeure du marché : le "Do It 
Yourself". Il suffit aux consommateurs de 
mélanger le baume à de l'eau courante et de 
l'appliquer sur le visage. Ces 4 formules ne 
contiennent pas d'eau, mais ne sont pas non 
plus des poudres. La texture se présente sous la 
forme d'un baume, ce qui est très innovant sur le 
marché et plus pratique à utiliser au quotidien.

SOBRIÉTÉ HYDRIQUE
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Donner une seconde vie aux 
emballages et aux produits 
conditionnés obsolètes

OVERPRINT – Packaging 
– Stand LA10

OVERPRINT réhabilite les emballages et/ou 
produits finis en les mettant en conformité grâce 
à son procédé unique de surimpression breveté. 
OVERPRINT peut intervenir en modifiant 
uniquement la zone erronée : en masquant les 
mentions indésirables et en réimprimant ensuite 
les nouveaux éléments. Ce service permet aux 
entreprises de ne pas avoir à détruire des 
emballages et/ou des produits finis pour un 
simple changement de réglementation et une 
mauvaise impression sur leurs emballages vides 
ou pleins. 

ECO CACO3 : Des emballages à 
base de calcium pour réduire les 
émissions de CO2
CLOUD BEAUTY INNOVATION 
HUB – Packaging – Stand LD10

Eco Caco3 est une solution durable à base de 
déchets de coquilles qui consiste à transformer 
le calcium en granulés. Cette innovation réduit 
l'utilisation du plastique jusqu'à 55%. Le CO2 est 
collecté et réutilisé au cours du processus, ce qui 
permet de réduire les émissions de carbone de 
plus de 70 % par rapport aux plastiques vierges. 
Elle offre diverses solutions répondant à 
plusieurs besoins :

• Eco Caco3 Stoneco : à partir de pierre, visant 
une réduction maximale des plastiques.

• Eco Caco3 GEX : à partir de coquilles d'œufs, 
en utilisant des matériaux PCR.

• Eco Caco3 Oystech : à partir de coquilles 
d'huîtres, comme additif anti-bactérien.

Recharge biosourcée et 
biodégradable

EMBALFORME - Packaging – 
Stand LC09

100% végétale (lin, chanvre, roseau...), cette 
recharge bio-sourcée, recyclable et compostable 
s'encliquette dans un pot en verre PCR, et c'est 
tout ! Les pots en verre PCR et leurs bouchons 
accueillent et mettent en valeur les différentes 
recharges qui peuvent être proposées en 
diverses couleurs pour un effet de gamme (une 
couleur de recharge pour chaque type de 
produit). Ses principaux atouts : 

• Un mono-matériau issu de plantes : lin, 
roseau, chanvre.

• Un certificat alimentaire pour une utilisation 
polyvalente.

• Entièrement recyclable et industriellement 
compostable.

• Facilement encliquetable dans le pot en verre 
PCR sans ajout extérieur.

• Personnalisable, coloré ou neutre.
• Une production en petites ou grandes séries.

Pot biodégradable à recharger à 
l’infini

LYSPACKAGING – Packaging 
– Stand LB34

VEGECOS by VEGANBOTTLE est un emballage 
100 % végétal et vegan. Cette innovation 
française vise à remplacer le plastique 
conventionnel par un matériau durable à base de 
plantes. Le consommateur peut réutiliser et 
recharger son pot sans limite, réduisant ainsi son 
impact environnemental. Ce biomatériau valorise 
les biodéchets en leur apportant des qualités 
naturelles et sûres.

EMBALLAGES ÉCO-CONÇUS
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Le parfum représente le premier marché à 
l’export pour la France avec 1/3 des 
exportations françaises (19,2 milliards au 
total en 2022). La France dispose ainsi 
d’une place de leader mondial avec 
6,4 milliards € d’exportation de parfums et 
eaux de toilettes en 2022 contre 
2,4 milliards € pour l’Espagne son premier 
challenger. La France progresse de +29,4% 
entre 2021 et 2022, preuve que ce marché 
est très dynamique. (Source : Douanes 
Françaises et UN Comtrade Database, 
2023 – analyse Cosmetic Valley)

Cela s’explique par un renouveau de la 
parfumerie qui est davantage fonctionnelle 
(lutte contre le stress et l’anxiété, 
amélioration du sommeil par les odeurs). Le 
segment s’ouvre à de nouvelles galéniques 
(parfums sans alcool, microémulsions). De 
nouvelles zones en Asie, notamment la 
Chine ou la Corée s’ouvrent à la 
consommation du parfum alors que ces 
pays y étaient traditionnellement fermés 
(l’usage du parfum étant associé au fait de 
sentir mauvais ou d’avoir une odeur à 
cacher).

Les nouvelles générations en Chine portent 
la croissance avec un marché qui était de 
1,6 milliards $ en 2020 et qui devrait 
atteindre 4,3 milliards $ selon iMedia 
Consulting. Les usages ont changé, se 
parfumer en Asie est désormais perçu 
comme une véritable carte d’identité 
olfactive et la parfumerie de niche en 
profite.

Agriculture régénérative & 
réduction des émissions de 
CO2 liées à la parfumerie 
alcoolique

INTACT REGENERATIVE 
– Raw Materials – Stand DB49

L’agriculture est responsable de 26% des 
émissions mondiales de carbone notamment 
par la production d’engrais azoté pour 
fertiliser les sols. INTACT, start-up du Loiret, 
travaille sur l’introduction de culture de 
légumineuses (protéines végétales) lors de la 
rotation des cultures dans les plaines de la 

Beauce près d’Orléans. Ces cultures 
permettent un enrichissement des sols en y 
apportant naturellement de l’azote afin 
d’éviter l’utilisation d’engrais chimique qui 
nuisent à la biodiversité des sols et qui 
constituent la principale source d’émissions 
de gaz à effet de serre au niveau agricole. 
Cette approche permet également de limiter 
le travail des sols. Or la structure de sol 
influe sur sa capacité de rétention d’eau : 
des terres en bonne santé ont une meilleure 
résilience climatique. Ces légumineuses sont 
traitées par fermentation bas carbone qui 
émet 3 fois moins de CO2 que lors des 
process conventionnels. Cela permet de 
produire 25% de protéines végétales 
véganes destinées à l’alimentation humaine 
et 65% d’alcool neutre utilisable dans la 
parfumerie.

Quand les plantes 
envahissantes des cours 
d’eau catalysent la 
parfumerie cosmétique

BIOINSPIR – Raw Materials 
– Stand DB21

BioInspir utilise des catalyseurs biosourcés à 
partir de filtres végétaux. Les plantes 
utilisées sont des plantes envahissantes 
provenant d'Amérique du Sud et introduites 
dans les milieux aquatiques européens par 
des aquariophiles par erreur. Ces plantes 
posent problème car elles colonisent et 
détruisent les zones humides qui régulent le 
climat, il faut les arracher et cela a un coût 
certain. En les utilisant comme éco-
catalyseur, elles créent un débouché 
commercial qui va permettre de les réguler 
en les valorisant.

Ces plantes permettent le traitement des 
effluents industriels en captant les éléments 
métalliques et peuvent ensuite être mise en 
œuvre dans la production d'actifs en 
cosmétique et composés parfumés.

Cette approche à un impact positif en 
termes d'environnement car, grâce à ces 
procédés, il n'y a pas d'intrant chimique ni de 
solvants.

PARFUMS DURABLES
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L’approche de Bioinspir se base sur 2 piliers : 

• Restaurer la biodiversité en luttant contre 
l'eutrophisation des zones humides et 
enlever les espèces envahissantes. 

• Dépolluer via ces plantes collectées, qui 
sont broyées, traitées, mises en filtre. Ces 
poudres de plantes sont utilisées pour 
filtrer les effluents puis, quand elles sont 
chargées en métaux d'intérêt, sont 
utilisées comme catalyseurs. Tous les 
métaux sont alors captés avant rejet dans 
la nature.

• L’impact est positif sur la biodiversité et 
constitue une alternative à l'exploitation 
minière. 

L’Ecocetal® –la version biosourcée du 
solketal– est un solvant vert qui peut 
notamment être utilisé pour l’extraction de 
matières premières naturelles, pour la 
formulation de produits cosmétiques et de 
fragrances. Ecofragrance de synthèse 
permet de produire de nouvelles notes 
parfumées. 

Microcapsules de parfum 
sans microplastique et 
biodégradables
CALYXIA – Formulation 
– Stand LA11

Calyxia développe des capsules sur mesure 
pour ses clients en mettant à leur disposition 
ses installations industrielles ainsi que son 
équipe d'experts en développement de 
produits. Les microcapsules de Calyxia allient 
biodégradabilité et haute performance. Elles 
apportent aux formulations des clients de 
l’entreprise de nouvelles fonctionnalités : 
nouveaux effets sensoriels, amélioration de 
la stabilité de la durée de conservation, 
souplesse d'administration, dosage optimisé.

Composition de fleurs de 
jasmin distillées
LABORATOIRES ROSIER 
DAVENNE – Raw Materials 
– Stand LD11

Cette nouvelle proposition de parfum 100 % 
naturel obtenue par distillation de la fleur de 
jasmin réussit le défi d’être également 
conforme au référentiel Cosmos bio. Une 
demande clients aujourd’hui satisfaite.

Huile de gelée solide

SHP - SOLID COSMETICS 
– Formulation – Stand LB33

Cette texture innovante peut être utilisée 
comme un parfum solide ou un sérum de 
traitement solide. L'application est facile et 
sans fini gras. Ce produit apporte un 
nouveau geste et une nouvelle sensorialité 
aux produits solides, notamment aux 
parfums et aux sérums de soin. L'aspect 
visuel, le nouveau geste avec ce produit 
100% naturel. Cette formule sans eau 
enrichie en actifs et en huile d'amande de 
Provence est assortie d'une recharge.

Capsule de parfum en 
matériaux bio-sourcés

SCENTYS – Brands and Retail 
– Stand DD33

Alternative au plastique, la technologie de 
diffusion brevetée de Scentys est désormais 
disponible dans des matériaux bio-sourcés, 
végétaliens et recyclés, fabriqués en France. 
Cette innovation permet un bilan carbone 
amélioré (par rapport à la résine actuellement 
utilisée) et apporte une réponse aux 
préoccupations environnementales.
Pionniers en matière de matériaux bio-
sourcés dans le domaine des systèmes de 
diffusion de parfums, Scentys s’assure de la 
compatibilité de ces matériaux avec les 
parfums, de la qualité de la reproduction du 
parfum et de l'absence de pollution olfactive.

PARFUMS 
DURABLES
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THE FRAGRANCE ESCAPE 
BY CENTDEGRES

Stand DA50

Centdegrés, l’agence internationale de 
création passionnée du parfum et de la 
beauté depuis plus de 30 ans, expose 
un voyage olfactif à travers le temps et 
l’espace : parfums de notre histoire et 
de notre présent, issus de rencontres 
olfactives et créatives avec de grands 
talents de ce métier, fruits des voyages 
et de projets en Europe, en Asie et au 
Moyen-Orient. Une escapade dans un 
monde qui nous touche.



MyHair Home - la science à la 
maison

CHOWIS - Testing & Analysis 
– Stand DB32

MyHair Home fonctionne avec une 
application mobile et permet de mesurer 
jusqu'à 6 états différents des cheveux et du 
cuir chevelu en utilisant un système 
d'éclairage professionnel (PPL, XPL) avec un 
appareil photo de 5 mégapixels. 
Une fois l'appareil connecté à l'application 
via Bluetooth, il demandera de prendre 
quelques photos du cuir chevelu. 
Puis, grâce à l’algorithme d'intelligence 
artificielle, il fournira des informations sur 
l'état des cheveux et du cuir chevelu sur la 
base desquelles les marques pourront 
recommander des produits. 
Un appareil d'analyse des cheveux et du cuir 
chevelu à domicile en forme de stylo 
utilisant différents systèmes d'éclairage est 
aussi unique en son genre. 
Le logiciel utilisé avec l'appareil fournit des 
guides intelligents et une analyse très 
précise en utilisant les big data et les 
algorithmes d'IA.

Solution de soins capillaires 
par l'IA

BECON CO., LTD. – Testing & 
Analysis – Stand DA33

Cette solution de soins capillaires, basée sur 
les technologies de l'information et de la 
communication (TIC), permet de proposer 
grâce à l’IA le bon traitement en fonction des 
résultats de l'analyse. Elle utilise un scanner 
IoT (lentille grossissante, UVA, capteur 
d'humidité, capteur de température, capteur 
VOC, UVC) et l'intelligence artificielle pour 
comprendre et analyser en 10 secondes 
10 caractéristiques de l'état du cuir chevelu 
et des cheveux (épaisseur des cheveux, 
sensibilité, humidité, ordre des cheveux, 
pellicules, etc.).

SkinAnalysIA : diagnostic de 
la peau et routine de soins

SkinAnalysIA – Brands & 
Retail – Stand DB10

SkinAnalysIA est un outil d'acquisition et 
d'aide à la vente grâce à un diagnostic de 
peau qui délivre une routine de soins sur 
mesure. Il permet aux consommateurs de 
disposer d’une analyse objective de leur 
peau et d'obtenir une routine complète 
adaptée à leurs besoins. Un suivi est 
également effectué pour évaluer l'efficacité 
de cette routine. Cet outil est proposé aux 
laboratoires dermo-cosmétiques en marque 
blanche.

Détection du type de peau 
par l'IA

PERFECT MOBILE CORP 
- Testing & Analysis 
– Stand FA36

La technologie IA de Perfect Mobile Corp 
permet de déterminer le type de peau en 
quelques secondes, en analysant les zones T 
et U du visage. Elle détecte les signes de 
peau sensible tels que la sécheresse, le gras 
et les rougeurs. Les résultats de la détection 
du type de peau aident les marques à 
proposer à chaque consommateur des 
recommandations personnalisées en matière 
de soins de la peau. La détection du type de 
peau par l'IA, alimentée par une technologie 
d'apprentissage profond de l'IA, est ultra-
rapide et précise par rapport aux 
questionnaires traditionnels. 

INTELLIGENCE ARTIFICIELLE
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Enquêtes en ligne basées sur 
les émotions

IGONOGO – Testing & Analysis 
– Stand DB33

Igonogo révèle les émotions des 
consommateurs lors des tests cosmétiques 
grâce à l'IA et aux mesures comportementales. 
Les utilisateurs répondent aux enquêtes de 
manière agréable et spontanée, sans avoir 
besoin de rationaliser leurs sentiments et leurs 
émotions. Cela augmente considérablement la 
fiabilité et la sensibilité des résultats. Igonogo 
mesure les émotions et les sensations des clients 
de manière non intrusive, sans matériel ou 
capteurs spécifiques, en utilisant une 
technologie unique de suivi du toucher. 
Igonogo combine la puissance des sciences 
cognitives avec la simplicité des enquêtes en 
ligne.

Lancement de CARA A.I., 
le ChatGPT pour la beauté

THE GOOD FACE PROJECT 
- Services – Stand DD24

Grâce à une interaction que les entreprises de la 
filière cosmétique peuvent personnaliser, CARA 
AI répond à diverses questions telles que les 
listes propres, l'optimisation du classement des 
étoiles et des prix, l'optimisation de la liste des 
ingrédients, l'identification des jumeaux du 
produit, les suggestions de matières premières et 
plus encore... Alors que ChatGPT manque de 
précision dans les requêtes technologiques en 
raison de son ensemble de données, Good Face 
a résolu ce problème avec une ontologie 
propriétaire.

Un programme d'I.A. pour 
prédire les résultats des tests de 
stabilité

COPTIS – Testing & Analysis 
– Stand DD35

Le développement d'une formule comprend des 
tests de stabilité, mais que se passerait-il si l'IA 
pouvait prédire les résultats à l'avance, 
révolutionnant ainsi le processus ? Le logiciel 
Coptis Lab PLM, piloté par l'IA, prédit le résultat 
du test de stabilité d'une formulation, en fonction 
de sa composition. Une prise de décision 
accélérée et sécurisée dans le processus de 
formulation : les formulateurs consacreront ainsi 
plus de temps à l'innovation.

Conformité mondiale grâce à l’IA
ECOMUNDO – Services 
– Stand FB42

La plateforme d’Ecomundo intégrant de l'IA aide 
les entreprises à couvrir et à rationaliser la 
conformité mondiale de leurs produits 
cosmétiques à 4 niveaux : réglementaire, 
marché, environnemental, étiquette. Ce service 
permet d’obtenir une formule correcte dès la 
première tentative, en phase avec le briefing 
marketing et les exigences des réglementations 
mondiales pour une mise sur le marché rapide. 
Cette plateforme utilise une technologie de 
pointe et l'expertise de l'IA pour des opérations 
efficaces et sans risque.

INTELLIGENCE ARTIFICIELLE
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UN PROGRAMME DE CONFÉRENCES INÉDIT 
CONSACRÉ AUX CLEANTECH

Pour sa 9ème édition, le salon COSMETIC 360 propose 4 sessions 
dédiées aux "Clean Technologies" ou "technologies propres". Ces 
nouvelles technologies assurent la compétitivité des entreprises tout 
en apportant une réponse aux défis actuels en matière d’écologie et 
de lutte contre le réchauffement climatique : il peut ainsi s’agir de 
recours aux énergies renouvelables, de méthodes de recyclage ou 
plus généralement de toute pratique ecofriendly.

Le programme proposé cette année s’articule autour des 4 
sessions suivantes :
• Session 1 : Tendances consommateurs
• Session 2 : Emballages responsables
• Session 3 : Décarbonation de l’industrie

• Sessions 4 : Ingrédients biologiques pour remplacer la pétrochimie
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10h20 – 10h40 : Mouvements 
macroéconomiques 2023-2027 : mise en place 
d'un nouvel équilibre
BEAUTYSTREAMS – Mikael Nolte, Global 
Creative Director (France)
Alors que les crises environnementales, 
sociétales et économiques convergent, nos 
sociétés se trouvent à un carrefour de 
développements et de prises de décisions 
drastiques. Outre le retour à la paix, le plus grand 
défi des années à venir sera de trouver le juste 
équilibre entre des actions réparatrices qui 
maintiennent notre planète habitable, une 
croissance économique qui soutient la sécurité 
et la santé, et la construction de nouvelles 
dimensions virtuelles de la manière la plus 
éthique possible.
Au cours de la conférence, BEAUTYSTREAMS 
mettra l'accent sur des concepts et des études 
de cas frappants sur la manière d'établir un 
équilibre responsable entre les personnes, les 
profits et la prospérité.
10h40 – 11h00 : Sensibilisation des 
consommateurs vs Action, comment gagner 
en matière de développement durable
EUROMONITOR - Maria Bogdanova, Product 
Manager, Sustainability (Royaume Uni)
Les consommateurs adoptent de plus en plus 
des modes de vie durables, et les entreprises 
réagissent en lançant des produits et des 
services liés à la durabilité. La demande varie 
d'un pays à l'autre, tout comme les opportunités. 
Comment la sensibilisation des consommateurs 
au développement durable diffère d'un marché à 
l'autre et d'une région à l'autre ? Comment les 
consommateurs réagissent aux allégations de 
durabilité ? Comment attirer les consommateurs 
en quête de durabilité vers l'industrie de la 
beauté et les soins ?
11h00 – 11h20 : Pourquoi est-il temps pour 
l'industrie cosmétique de revoir son approche 
des déchets et de la surproduction ?
AVERY DENNISON - Maryna Grytsenko-Nénon, 
Market Development Europe (France)
Le rapport d'Avery Dennison intitulé "The Missing 
Billions : The Real Cost of Supply Chain Waste" 
révèle que plus de 10 % des produits de beauté, 
d'une valeur estimée à 4,8 milliards de dollars, 

sont gaspillés dans les chaînes 
d'approvisionnement. 6,2 % des produits jetés 
sont le résultat d'une surproduction, tandis que 
4 % des stocks sont jetés en raison de l'altération 
ou de la détérioration des marchandises. Il n'est 
donc pas surprenant que ce problème soit de 
plus en plus préoccupant pour les marques, qui 
pourraient perdre jusqu'à 2,8 % de leurs 
bénéfices annuels.
L'utilisation de la technologie RFID est une 
solution qui aide les marques à réduire les 
déchets de la chaîne d'approvisionnement. Elle 
crée une identité numérique unique pour chaque 
produit et relie le physique au numérique. Elle 
fournit des informations précieuses qui 
permettent aux consommateurs de prendre de 
meilleures décisions, notamment en matière de 
transparence et d'empreinte carbone.
11h20 – 11h40 : Promouvoir la consommation 
durable dans l'industrie cosmétique grâce à la 
technologie de l'IA
Haut.AI - Anastasia Georgievskaya, CEO 
(Estonie)
Haut.AI est une entreprise européenne de 
premier plan spécialisée dans le développement 
d'outils SaaS pour des applications hyper-
personnalisées de soins de la peau et de beauté. 
Sa plateforme SaaS, formée sur 3 millions de 
points de données, évalue plus de 
150 biomarqueurs multidimensionnels uniques 
du visage afin de fournir des recommandations 
esthétiques personnalisées avec un simple selfie. 
Grâce aux soins de la peau personnalisés et sur 
mesure, les entreprises cosmétiques peuvent 
produire selon les besoins réels de leurs clients, 
tandis que les acheteurs peuvent minimiser le 
risque de stocker des produits qui ne 
conviennent pas à leur peau.
11h40 – 12h30 : Table ronde - Nouveaux 
usages des consommateurs pour la beauté 
circulaire : recharge, vrac et solide
BONALS, Anthony SOUSA, Sales Director 
(France)
COZIE, Arnaud LANCELOT, CEO (France)
DIVA FLORA, Frederic BAROIN, CEO (France)
L’OREAL, Elodie BERNADI, CSR Director 
(France)

MERCREDI 18 OCTOBRE

Session 1 : 
Tendances consommateurs
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13h40 – 14h00 : Saisir les opportunités 
offertes par l'emballage durable dans le 
secteur de la beauté et du soin 

EUROMONITOR - Maria Bogdanova, Product 
Manager, Sustainability (Royaume Uni)

Les consommateurs et les entreprises étant de 
plus en plus attentifs aux questions sociales et 
environnementales, les allégations sur les 
produits deviennent de plus en plus importantes 
pour les marques. Quels comportements et 
préférences des consommateurs en matière 
d'emballage de produits durables ? Quelles 
opportunités clés en matière d'allégations 
d'emballages durables ?

Quelles priorités pour l’industrie en matière 
d'investissement ?

14h00 – 14h20 : Comment utiliser 
l'écoconception des emballages comme 
levier de performance dans votre prise de 
décision ?

QUANTIS - Victor Frontère, Cosmetics and 
Personal Care Lead, France (France)

Ces dernières années, l'urgence du 
développement durable a incité les entreprises à 
se pencher sur leur impact environnemental. Les 
consommateurs exigent plus de transparence et 
les entreprises reconnaissent l'importance de 
réduire leur empreinte environnementale pour 
s'aligner sur les limites de la planète. Les scores 
environnementaux imminents ne font qu'ajouter 
à l'urgence. Pour relever ces défis, 
l'écoconception des emballages offre une 
solution puissante qui aide non seulement les 
entreprises à atteindre leurs objectifs en matière 
de développement durable, mais aussi à 
améliorer leurs performances.

14h20 – 14h40 : Analyse des risques 
microbiologiques d'un emballage de 
recharge de soin sous-vide

APTAR - Patrick BOUSQUEL, Marketing 
Director Beauty EMEA & Florence ROULLET, 
Applied Sciences Director GMI  (France)

Grâce à des protocoles de qualification innovants 
et à l’utilisation d’un outil d'analyse du cycle de 
vie développé en interne en partenariat avec 
Sphera (fournisseur du logiciel GaBi), ont été 
caractérisés les nouveaux défis d'une solution 
rechargeable innovante garantissant la sécurité 
des consommateurs finaux de soins de la peau, 
tout en améliorant l'impact environnemental des 
emballages de distribution.

14h40 – 15h00 : Comment améliorer la 
recyclabilité des emballages cosmétiques ?

ALBEA - Gilles Swyngedauw, VP, Corporate 
Social Responsibility and Product 
Sustainability for Cosmetics & Fragrance 
(France)

L'amélioration de la recyclabilité des emballages 
de produits cosmétiques actuellement fabriqués 
à partir de plastiques non recyclables est 
essentielle pour l'industrie de la beauté. Mais cela 
nécessite des changements dans la conception 
et dans les matériaux utilisés. En présentant le 
projet "RECYMakeup" en coopération avec Citéo, 
Gilles Swyngedauw mettra en évidence les 
conditions techniques, environnementales et 
économiques qui permettent une transition vers 
des résines plastiques ou d'autres matériaux 
avec des filières de recyclage, et présentera des 
solutions innovantes ayant un impact 
environnemental plus faible.

MERCREDI 18 OCTOBRE

Session 2 : 
Emballages responsables
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15h00 – 15h20 : Biochar - une alternative 
au plastique qui stocke le CO2

MINELLI GROUP - Paolo Minelli, Director 
mPackting (Italie)

Cette conférence présentera mBlackTM, une 
alternative au plastique, compostable et qui 
stocke le CO2 à long terme (de l'ordre de 
1000 ans). Le matériau est basé sur le 
biochar provenant des résidus de bois issus 
des activités de transformation du bois du 
groupe Minelli (politique circulaire, zéro 
déchet). Il est moulable par injection en 
utilisant la technologie traditionnelle.

15h20 – 15h40 : Comment inspirer une 
action positive avec l'emballage ?

WOOLA – Antoine Leyh, CEO & Co-Founder 
(Estonie)

Il est aisé de parler de durabilité, mais il peut 
être moins facile de la révéler. Cet exposé 
explore la manière dont les entreprises 
peuvent montrer leur engagement en faveur 
du développement durable par le biais de 
l'emballage - et comment cela peut inspirer 
un changement pour le mieux. Il s'appuie sur 
l'évaluation de plus de 100 emballages de 
commerce électronique et sur des exemples 
concrets d'entreprises de cosmétiques qui 
inspirent des actions en faveur du climat 
grâce à leur emballage.

15h40 – 16h00 : Matériaux d'emballage 
100% naturels - Analyse de l'empreinte

RAIKU - Karl Pärtel, Co-Founder (Estonie)

Cette présentation est consacrée à un 
matériau d'emballage 100 % naturel et 
compostable. Il est flexible, très protecteur, 
esthétique et ne laisse pas de poussière. 
C’est une alternative aux emballages 
plastiques à usage unique tels que le papier 
bulle et son empreinte écologique est bien 
moindre que celle des autres solutions 
écologiques telles que le papier et le carton 
(10 fois moins de bois, 3000 fois moins 
d'eau, 50 fois moins d'énergie, 0 produit 
chimique).

Session 2 : 
Emballages responsables
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10h20 – 10h40 : De l'ombre à la lumière : 
L'ingénierie de la confiance dans le marché du 
carbone

CARBONABLE - Ramzi Laieb, co-founder 
(France)

Cette conférence se penche sur le potentiel 
révolutionnaire de la blockchain et de l'IA pour 
améliorer la transparence et la responsabilité sur 
les marchés du carbone. En tirant parti de 
l'auditabilité de la blockchain et des capacités de 
contrôle avancées de l'IA, cette démarche peut 
non seulement restaurer la confiance dans ces 
marchés, mais aussi intensifier les efforts collectifs 
pour préserver la biodiversité.

10h40 – 11h00 : CO2-DISSOLVED : 
Décarbonisation d'un processus industriel et 
production d'énergie renouvelable

BRGM - Marie GASTINE, Research Engineer / 
Project Manager (France)

La conférence présente le concept CO2-
DISSOLVED, initié et développé par le BRGM au 
cours des dix dernières années, qui est basé sur 
un système de production d'énergie 
géothermique pour injecter et stocker de façon 
permanente les émissions industrielles de CO2 
dans un aquifère salin profond. L'applicabilité à 
l'industrie cosmétique sera discutée.

11h00 – 11h20 : L'hydrogène renouvelable : un 
point de bascule dans la décarbonation

LHYFE - Olivier Job, Business developer (France)

Lhyfe, producteur et fournisseur d'hydrogène 
renouvelable, massifie les outils de production, 
rendant cet hydrogène économique et 
accessible à tous.
Produit localement grâce à de l'électricité 
renouvelable, l'hydrogène vert offre une solution 
pour réduire significativement les émissions de 
CO2 sur l'ensemble de la chaîne de valeur de 
l'industrie cosmétique, de l'approvisionnement 
en matières premières à la chaîne 
d'approvisionnement.

11h20 – 11h40 : Décarboner l'industrie avec des 
huiles climatiques

COLIPI – Jonas Heuer, Co-founder (Allemagne)

Cette intervention présente le développement 
des bioprocédés uniques et neutres en CO2 pour 
la production de diverses huiles à partir de 
matières premières renouvelables, offrant ainsi 
des alternatives durables et économiques aux 
huiles végétales telles que l'huile de palme pour 
l'industrie cosmétique et alimentaire. COLIPI 
valorise le CO2 en huiles, par fermentation 
gazeuse de conception exclusive (utilisation du 
CO2, de l'O2 et de l'H2, de bactéries, de levures).

11h40 – 12h00 : Transformer les déchets 
biologiques en polymères biodégradables pour 
la formulation de cosmétiques

DIONYMER - Thomas Hennebel, CEO & 
Cofounder (France)

Dionymer développe une technologie 
biomimétique qui transforme tout déchet 
organique (déchets alimentaires, marc de raisin...) 
en polymères biodégradables aux propriétés 
personnalisables. Ces polymères sont appelés 
PolyHydroxyAlkanoates (PHA).
Dionymer synthétise ses polymères circulaires par 
un processus unique de fermentation 
bactérienne. Ces polymères sont biosourcés, 
biodégradables, biocompatibles et compostables. 
Ils ont des propriétés mécaniques, thermiques et 
physico-chimiques similaires aux polymères à 
base de pétrole. Biodégradables comme tout 
autre polymère, les PHA ne s'accumulent pas 
dans l'environnement. De plus, il s'agit d'un 
matériau biocompatible et naturellement bio-
absorbable au contact de la peau, des lèvres, des 
cheveux et des muqueuses.

JEUDI 19 OCTOBRE

Session 3 : 
Décarbonation de l’industrie

26



13h20 – 14h00 : table-ronde INNCOCELLS
Un projet européen pour le développement de 
nouveaux ingrédients actifs naturels pour les 
cosmétiques
ALTERNATIVE PLANTS - Anna Ramata-Stunda, 
CEO (Lettonie)
LA PRAIRIE - Jacqueline Hill, Global Director 
Strategic Innovation & Science (Suisse)
SCANDIDERMA - Geir håvard Kvalheim, CEO 
(Norvège)
VTT - Heiko Rischer, Researcher (Finlande)

14h00 – 14h20 : Les défis de l'industrie 
cosmétique pour l'océan
FONDATION DE LA MER - Christine Poisson, 
Vincent Duret, Ocean Approved Label 
Managers (France)
L'enjeu du Label Ocean Approved®, à travers ses 
trois piliers "Pollution, acidification et 
changement global du milieu marin", 
"Exploitation des ressources maritimes et 
côtières" et "Questions transversales de l'OMD 
14", est de guider les entreprises à jouer un rôle 
majeur et de plus en plus actif dans la 
sauvegarde de la planète bleue, en leur donnant 
les clés pour :

• Comprendre et mesurer leurs impacts directs 
et indirects sur l'Océan

• Fixer des objectifs et identifier des actions 
concrètes pour protéger l'océan

• S'engager dans une démarche d'amélioration 
continue (biodiversité, déchets, GES, etc.).

14h20 – 14h40 : Faire progresser les 
cosmétiques durables grâce à l'innovation, aux 
possibilités de valorisation et à la coopération
(RE)SET - Frank Gana, CEO and co-founder 
(France)
La plupart des actions liées aux ingrédients 
cosmétiques se limitent souvent à la recherche 
d'ingrédients plus "naturels" et "biologiques", 
sans nécessairement prouver leurs gains 
environnementaux.

Il est important d'agir en définissant les 
alternatives possibles, en identifiant les 
opportunités (i.e. utilisation de coproduits, ...) et 
en lançant des actions collectives avec les 
professionnels de l'industrie cosmétique.

14h40 – 15h00 : CLEAN INGREDIENT TECH - 
évaluation de l'ensemble du portefeuille de 
produits en vue d'une mise en conformité 
globale, afin d'éviter les reformulations inutiles 
et d'intégrer plus facilement des ingrédients 
plus propres
THE GOOD FACE PROJECT - Lucas Nanini, GM 
Europe & Asia Operations (France)
Remplacer les ingrédients d'un portefeuille 
complet peut s'avérer très compliqué, voire 
impossible. C'est d'autant plus vrai lorsqu'une 
réglementation importante vient tout 
chambouler. Grâce à l'automatisation à grande 
échelle et à la modélisation moléculaire, GOOD 
FACE est en mesure d'intégrer plus rapidement 
les changements réglementaires dans sa base 
de données afin de soutenir les marques 
désireuses de développer de nouveaux produits 
conformes aux normes internationales. Mais 
aussi, renforcée par l'IA moléculaire, la création 
de jumeaux numériques moléculaires aide à 
prédire les risques pour la sécurité et 
l'environnement des nouveaux ingrédients, 
avant même que la littérature ne commence à 
s'étoffer.

15h00 – 15h40 : Table ronde : L'économie 
circulaire pour remplacer la chimie pétrolière
GIVAUDAN ACTIVE BEAUTY - Mélanie Duprat, 
Category Manager & Sustainability 
Representative  (France)
L’OREAL - Olivier ROLLAND, Global Director R&I 
L’Oreal for the future & Green Sciences 
Strategy Initiative (France)
LVMH Research - Patrick CHOISY, Associate 
steering Director of Upstream 
Research  (France)
SURFACTGREEN - Francis Galle, Responsable 
du laboratoire formulation (France)

JEUDI 19 OCTOBRE
Sessions 4 : 

Ingrédients biologiques 
pour remplacer la pétrochimie
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OPEN INNOV’ : 
LIEU DE RENCONTRES ENTRE PORTEURS 
DE PROJETS ET GRANDES ENTREPRISES 

DE LA FILIÈRE COSMÉTIQUE

Le service OPEN INNOV' permet de présenter un projet d’innovation et 
d’échanger avec des experts issus de grandes entreprises de la filière 
cosmétique, conduisant une politique d’innovation ouverte et souhaitant 
travailler de façon collective.

Lors de cette 9ème édition de COSMETIC 360, CHANEL, L’Oréal Recherche & 
Innovation, LVMH Recherche, ainsi que Pharma&Beauty Group (P&B), 
accueilleront en rendez-vous personnalisés, 160 porteurs de projets 
innovants, issus de start-up, TPE, PME, ETI ou de laboratoire de recherche, 
afin de mesurer l’intérêt des innovations qu'ils proposent, connaître les 
enjeux des entreprises, mettre en place des collaborations, travailler sur 
une applicabilité directe, aider au développement.

Les innovations présentées peuvent concerner toute la chaîne de valeur 
cosmétique : matières premières, mesures, tests, packaging, matériaux, 
formulation, industrialisation, produits finis, logistique, retail...

Celles-ci peuvent répondre à des enjeux majeurs de l’industrie cosmétique 
tels que :

• la naturalité (greentech, biotech, économie circulaire, upcycling…) ;

• la sécurité (toxicologique, microbiologique, qualité, traçabilité, ...) ;
• la performance des produits (caractérisation moléculaire, biologique, 

physiologique...) ;
• des offres novatrices en réponse à des attentes consommateurs : 

personnalisation, beauté connectée, services, bien-être (haptique, 
neuroscience, …), apportées par la cosmétique.

Depuis 2015, plus de 1 400 projets ont été soumis de 35 pays différents, 
plus de 600 rendez-vous ont été organisés.

Les inscriptions seront ouvertes sur le salon pour candidater à la session 
2024 de l’OPEN INNOV’.
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La démarche de développement durable de 
CHANEL Parfums Beauté s’articule autour des 
valeurs fondatrices de la marque que sont en 
particulier le respect des savoir-faire et les 
partenariats durables avec nos fournisseurs. Nous 
nous attachons à réduire toujours plus notre 
empreinte environnementale, de la conception de 
nos formules que nous créons au sein de nos 
propres centres de R&D jusqu’au développement 
des packagings. Convaincu de la force du collectif 
pour faire grandir l’écosystème de la beauté ; 
depuis 2015, CHANEL Parfums Beauté développe 
des partenariats stratégiques avec des start-ups 
innovantes en matière d’ingrédients, de 
technologies et de beauté durable afin de faire 
avancer les recherches et de pouvoir bénéficier 
des meilleures solutions disponibles.

L’Oréal présentera sur son stand :
• Gjosa : un pommeau de douche que nous 

déployons dans nos salons de coiffure, capable 
de rincer un shampoing avec 2,4 litres d'eau au 
lieu de 7 habituellement utilisés ;

• La Fontaine Mugler : recharge du parfum 
iconique, inspirée des fontaines à parfum du 
XVIIIè siècle qui permet d’économiser 1,5 million 
de bouteilles et 380 tonnes de verre chaque 
année ;

• L’EcoBeautyScore consortium, lancé en 2022 
associant l’écosystème cosmétique pour bâtir 
une méthodologie commune pour mesurer 
l’impact écologique des produits cosmétiques 
et de diffuser un "éco-score" (note globale de A 
à E) ;

Les tubes fait en partie en carton des crèmes 
solaires La Roche-Posay, qui réduisent de 45% 
l’utilisation de plastique ;
• Les savons solides soins sans rinçage de 

Garnier ;
• Les éco-recharges Kérastase ;
• Les Tubes Elsève recyclés pour le jeu "Trions en 

beauté".

P&B group est particulièrement sensible à la 
CLEANTECH et souhaite accompagner au mieux 
ses clients dans la bonne direction pour le plus 
grand respect de l’environnement possible.
Lors du salon, nous vous présenterons un 
éclairage sur la biotechnologie qui s’infiltre dans 
3 tendances repérées !
• Métaverse Mania : Le nouvel eldorado des 

marques
• Psycare : Une expérience plus holistique
• Hair bomb : L’explosion de l’axe capillaire

Mais alors qu’est-ce que la biotechnologie ? 
Il s'agirait de la solution pour arrêter de piller la 
Nature ! Elle permet d'obtenir des ingrédients sûrs, 
durables et reproductibles via la culture de micro-
organismes, de cellules végétales ou d’algues tout 
en respectant la biodiversité et les ressources 
naturelles. Ce tournant contribuera à réduire 
l'empreinte environnementale de l'industrie de la 
beauté, notamment en protégeant 
l’environnement de l’extraction des ressources. 
Naturelle et issue de laboratoire, elle combine le 
meilleur des deux mondes. Dans cette collection, 
vous retrouverez la biotechnologie distillée en fil 
rouge au travers de formules avec des actifs clés 
issus de ces procédés.

LVMH RECHERCHE s’engage pour inventer les 
parfums et cosmétiques de demain les plus 
désirables, pour l’ensemble des Maisons du groupe 
LVMH.
En quête perpétuelle d’innovation, de performance 
et de qualité, cette structure est ancrée dans une 
démarche de soutenabilité et d’Open Innovation, 
plaçant également ses expertises uniques en 
biologie, formulation, physico-chimie, analyse 
sensorielle ou encore intelligence artificielle, au 
service de toutes les Beautés du Monde.
Créateur visionnaire, LVMH RECHERCHE est 
convaincu de l’importance du développement de 
partenariats pour constituer un véritable 
écosystème d’innovation pour la Beauté. 
C’est pour cette raison que l’Open Innovation du 
COSMETIC 360 est une réelle opportunité de nouer 
de nouvelles collaborations sur des thèmes clés 
tels que l’Agroécologie, les Biotechnologies, les 
Biomatériaux, le Packaging rechargeable / 
recyclable, la Biodégradabilité, la Cosmétique 
Solide ou encore les nouvelles technologies et 
techniques d’évaluation performantes.

OPEN INNOV’ : 
FOCUS SUR LES GRANDES ENTREPRISES 

DE LA FILIÈRE COSMÉTIQUE
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TECH CORNER
DÉMONSTRATIONS 

TOUTES LES 30 MINUTES 
(DURÉE : 15 MINUTES)

Chaque année, le Tech Corner met en avant une technologie de pointe en 
partenariat avec le CNRS. Cette zone d’animation phare du salon permet de 
mettre en lumière une technologie développée par un laboratoire de 
recherche, pouvant trouver une application vers la filière parfumerie-
cosmétique.

Cette année, la technologie présentée est issue de la collaboration entre 
deux laboratoires du programme Cosmétosciences, programme de 
recherche en cosmétique en région Centre-Val de Loire : l’Institut de Chimie 
Organique et Analytique d’Orléans (ICOA) et l’Institut de Combustion, 
Aérothermique, Réactivité et Environnement (ICARE) du CNRS d’Orléans.

Cette technologie d’extraction et de fonctionnalisation en flux continu 
associe à la fois un processus d’extraction par des solvants verts, et une 
fonctionnalisation en ligne permettant d’améliorer les propriétés des 
ingrédients et actifs naturels pour des utilisations cosmétiques.
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INNOVATION CENTER BY IDEC ENERGY : 
DÉFIS ÉNERGÉTIQUES 

ET ENVIRONNEMENTAUX

INNOVATION CENTER by IDEC ENERGY donne 
rendez-vous pour deux jours d’ateliers, de 
présentations et d’échanges autour des énergies 
vertes et de la décarbonation avec un pool de 7 
start-up innovantes soutenues par le fonds 
d’investissement GROUPE IDEC INVEST 
Innovation :

4 start-up pour des solutions énergétiques 
innovantes : 

• Windmyroof : l’éolien de toiture pour une 
énergie décarbonée.

• H2Sys : la sécurisation des installations avec 
un groupe électrogène à l’hydrogène. 

• Bulane :  l’hybridation des processus de gaz à 
l’hydrogène.

• Atawey : des stations de recharge à hydrogène 
pour une flotte décarbonée.

3 start-up pour la mobilité décarbonée : 

• Fludis : la logistique fluviale du dernier 
kilomètre. 

• Towt : le transport international par cargo à 
voile.

• Darwin Drones : solution d’inventaire pour la 
gestion des stocks.

Le GROUPE IDEC est un acteur majeur dans 
l’accompagnement des acteurs de la cosmétique 
dans leurs transitions énergétiques, au travers de 
3 filiales : 

• IDEC ENERGY, englobant des solutions 
énergétiques et de mobilités décarbonées.

• IDEC ENERGY SOLAR, dédiée à l’énergie solaire 
(ombrière, au sol, en toiture…).

• IDEC INVEST INNOVATION, dédiée à 
l’investissement dans des start-up innovantes. 
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Hall Le Nôtre  - Stand LB40

Mercredi 18 octobre 
9h30-10h Présentation : Idec Energy + Idec 
   Invest Innovation 
10h30-11h Darwin Drones : solution d'inventaire 

  pour la gestion des stocks 
11h30-12h H2sys: la sécurisation de vos  
   installations avec un groupe   
   électrogène à l'hydrogène
13h-13h30 Bulane: l'hybridation des processus 

  de gaz à l'hydrogène
14h-14h30 Windmyroof : l'éolien de toiture pour 

  une énergie décarbonée 
15h-15h30 L'offre de mobilité verte d'Idec  
   Energy et de sa filiale Hydwey 
16h-16h30 Towt : le transport international par 

  cargo à voile 
17h-17h30 Fludis : la logistique fluviale du  
   dernier kilomètre 

Jeudi 19 octobre 
9h30-10h Idec Energy Solar, et l'offre d'Idec 
   Energy sur la production    
   photovoltaïque
10h30-11h Darwin Drones : solution d'inventaire 

  pour la gestion des stocks
11h30-12h H2sys : la sécurisation de vos  
   installations avec un groupe   
   électrogène à l'hydrogène
13h-13h30 Bulane : l'hybridation des processus 

  de gaz à l'hydrogène 
14h-14h30 Atawey : des stations de recharge à 

  hydrogène pour une flotte   
   décarbonée 
15h30-16h Towt : le transport international par 

  cargo à voile 
16h30-17h Fludis : la logistique fluviale du  
   dernier kilomètre

PROGRAMME 



GREENTECH IMMERSION : 
EXPÉRIENCE VIRTUELLE

Pour l'édition 2023, Greentech est de retour avec une nouvelle expérience 
visuelle époustouflante ! Grâce à une technologie d'animation 3D avant-
gardiste ainsi qu'un habillage de stand réfléchi, la marque crée une illusion 
remarquable qui donne l'impression que l'animation sort littéralement des 
écrans pour s'étaler dans l'espace environnant. Le secret : un superbe écran 
LED en angle de plusieurs mètres de long qui joue avec les profondeurs et 
trompe l’œil.
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COSMETIC 360 
LE CŒUR DE 
L’INNOVATION 
COSMÉTIQUE
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Organisé chaque année au carrousel du 
Louvre à Paris, lieu aussi prestigieux que 
convivial, COSMETIC 360 est un événement 
unique au niveau international permettant 
aux décideurs de la profession de découvrir 
l'innovation sous toutes ses formes.

Véritable carrefour d'échange, COSMETIC 
360 est un concept original qui permet de 
s'ouvrir aux dernières innovations et aux 
services de la beauté de demain. Toutes les 
formes d'innovations sont appréhendées, 
qu’elles soient technologiques, produits, 
process ou de services, et concernent tous 
les niveaux de la filière (matières premières, 
formulation, emballage, tests et analyses, 
produits finis, distribution…).

Ce rendez-vous est majeur pour 
développer de nouvelles collaborations 
autour de concepts ou projets innovants, et 
faire des rencontres inédites favorisant les 
synergies croisées et les projets 
d’excellence.

Cet événement unique se distingue par un 
concept original qui :

Met en lumière les meilleures innovations 
mondiales pour toute la filière (matières, 
premières, formulations, tests et analyses, 
emballages, produits finis, distribution, …)

1. Présente des solutions applicables à 
la parfumerie-cosmétique issues 
d’autres secteurs d’activité 
(agroalimentaire, digital, pharma, …)

2. Fédère l’ensemble des acteurs de la 
filière (start-up, TPE, PME, grands 
groupes et acteurs de la recherche)

3. Dévoile une technologie développée 
par un laboratoire de recherche 
académique

4. Révèle les prochaines tendances 
cosmétiques internationales

5. Rassemble les plus grands décideurs 
de la filière en quête des dernières 
innovations pour la beauté de demain

6. Porte les valeurs de la cosmétique du 
XXIème siècle.

7. Organise des rencontres Open 
Innovation entre porteurs de projets 
internationaux et grandes entreprises 
comme LVMH, Chanel, L’Oréal, P&B 
GROUP - Pharma & Beauty, etc.

En 2024, COSMETIC 360 fêtera ses 10 
ans ! Une belle preuve d’excellence pour 
ce salon qui a su s’imposer comme un 
temps fort de la profession.

COSMETIC 360 : 
LE RENDEZ-VOUS MONDIAL UNIQUE 

DES INNOVATIONS ET DES TENDANCES
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Deux nouveaux partenariats de 
coopérations internationales seront 
signés à l'occasion de cette 9ème 
édition de COSMETIC 360 :

• le premier entre deux acteurs privés : 
signature d’un "Memorandum of 
Understanding" entre la société Spike 
Architectonics et le Dr. 
Michèle Aouizerate Pelletier, dans le 
cadre de l’année de l’innovation 
FRANCE-THAILANDE.

• le second entre deux clusters pour 
faciliter aux entreprises-membres 
respectives des deux organisations 
l’accès à de nouvelles opportunités 
marché et business : signature d’un 
accord de partenariat entre le 
cluster IBITA -International Beauty 
Industry Trade Association en Corée 
du Sud- et COSMETIC VALLEY.



Les enjeux environnementaux sont depuis 
toujours au cœur du salon COSMETIC 360, 
qui n’a cessé d’accélérer ses efforts depuis 
sa création pour réduire son impact 
environnemental. Cette année, le salon va 
encore plus loin, en objectivant ses actions, 
et entame des démarches pour l’obtention 
d’un label environnemental en 2024. 

Une ambition "Zéro-déchets" :

• Des stands éco-conçus : renouvelables et 
réutilisés, réalisés avec des prestataires 
français et fabriqués en circuits courts, à 
partir de matériaux 100% recyclables 
(carton alvéolaire, menuiserie et peintures 
bio-sourcées…)

• Suppression de 100% des moquettes 
(allées et stands)

• Des signalétiques exposants recyclables

• Des signalétiques organisateurs réutilisées 
chaque année

• Un réseau de prestataires de proximité et 
engagés

• Une réduction conséquente des déchets : 
par le tri des déchets, la limitation du 
plastique (restauration, badges en 
carton...), la mise en place de fontaines à 
eau

• Une offre de restauration éco-responsable

• Une réduction des impressions (badges, 
signalétiques...) grâce à l’application du 
salon

Une ambition zéro net carbone :

• Le Carrousel du Louvre, le choix d'un lieu 
central, favorisant l'accessibilité par les 
transports en communs et mobilités 
douces. 

• Un affréteur officiel engagé, avec une 
flotte de véhicules électriques.

Une ambition sociale positive :

• L'humain placé au centre des 
préoccupations de COSMETIC 360 en 
proposant un cycle de conférences sur les 
"CLEANTECH" appliquée à améliorer 
l’impact environnemental de notre secteur 
industriel

• Une sensibilisation sur les initiatives en 
matière de RSE pour les exposants et les 
visiteurs.

• L’intégration d’un établissement et 
service d’aide pour le travail (ESAT) parmi 
nos partenaires.

UN SALON À 
AMBITIONS DURABLES
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Ce concours récompense chaque année les 
innovations les plus remarquables parmi les 
exposants. Lors de cette 9ème édition du 
salon, les membres du jury issus de la 
presse professionnelle française et 
internationale décerneront 6 prix ainsi 
qu'un prix Coup de cœur "CLEANTECH".

Les COSMETIC Awards 2023 récompensent 
les plus belles innovations parmi plus de 
250 exposants, présentées dans les 
catégories suivantes :
• Raw Materials

• Formulation

• Testing & Analysis

• Packaging and packing

• Brands & Retail

• Manufacturing & services

+ Prix spécial "Coup de cœur CLEANTECH"

Les critères de sélection :
Les critères prennent en compte l’aspect 
innovant du projet et la valeur ajoutée pour 
la filière cosmétique, ainsi que la pertinence 
pour le marché visé et l’intérêt pour le 
consommateur. Il s’intéresse également à la 
démarche RSE mise en place pour 
développer l’innovation mais aussi à l’aspect 
esthétique du totem d’innovation intégrant 
le choix du titre de l’innovation, l’accroche 
visuelle et la clarté de la description.

Le jury 2023 est composé de 14 membres :
• ALLURED MEDIA - Rachel Grabenhofer

• BEAUTY TECH JAPAN - Motoko Tani

• BW CONFIDENTIAL – Oonagh Philips

• COSMETIQUE MAG - Maryline Le Theuf

• EMBALLAGE DIGEST - Doria Maiz

• EMBALLAGES MAGAZINE - Quentin Paillé

• EXPRESSION COSMETIQUE - Anthony Boivin

• FORMULE VERTE - Françoise de Vaugelas

• INDUSTRIES COSMETIQUES - Nicolas Gosse

• LSA - Nicolas Monier

• MF FASHION - Silvia Manzoni

• PREMIUM BEAUTY NEWS - Vincent Gallon

• PREMIUM & LUXE - Jean Poncet

• RESPONSABLES REVIEW / RSE MAGAZINE – 
Bertrand Coty

ÉVÉNEMENT : 
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La cérémonie de remise des COSMETIC 360 
Awards aura lieu le mercredi 18 octobre à 17H00

Hall Delorme – Conference Room



Raw Materials

• BIOWEG (Allemagne) - Des ingrédients fonctionnels obtenus par fermentation de la 
cellulose, pour remplacer les microplastiques solides et les polymères acryliques.

• ARBORETUM INGREDIENTS (France) - Linodermine - Actif anti-âge polyvalent extrait du lin 
par une méthode brevetée de co-extraction par ultrasons et phytosolvant (sève d'arbres).

• IMPAG (France) - Produit Carbonwave/Seabalance 2000 - Emulsifiant à base de sargasses 
(algues envahissantes) qui contribue à réduire les émissions de CO2.

COSMETIC 360 AWARDS ÉDITION 2023 : 
LES NOMINÉS
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Formulation

• TECHNATURE (France) - Stick nettoyant chauffant - minimaliste, solide et facile à 
transporter, ce soin chauffant et nettoyant est sous forme de stick solide et se transforme 
en émulsion laiteuse au rinçage.

• SICAF ANJAC (France) - Technologie "Airflow" permettant d'obtenir des textures 
fouettées.

• SHP SOLID COSMETICS (France) - Une galénique huile à base gélifiée pour des parfums ou 
des sérums solides.



Testing & Analysis

• INNOV & SEA (France) - Évaluer l'impact des formules sur le milieu marin pour des produits 
solaires plus respectueux de l'environnement marin.

• SGS PRODERM (Allemagne) - Une nouvelle technique d'imagerie cutanée pour évaluer 
l'action des produits anti-âge sur le collagène.

• EUROFINS Personal Care (France) - Évaluer la rinçabilité pour des produits plus 
respectueux de la ressource en eau.

COSMETIC 360 AWARDS ÉDITION 2023 : 
LES NOMINÉS
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Packaging and packing

• OVERPRINT (France) - Donner une seconde vie aux emballages et aux produits 
conditionnés obsolètes par réimpression.

• SICOFOR (France) - Un emballage monomatériau pouvant contenir jusqu'à 3 produits avec 
une large surface de communication.

• DWS ENGRAVING (France) - Gravure laser en couleur sur le cuir.



Brands & Retail

• INGR INC (Corée du sud) - Vegetology, l'alliance de la science et des plantes pour des soins 
made in K-Beauty.

• SUBSTANCE OF LIGHT (France) - Une marque qui réinvente la protection solaire avec un 
premier produit : une brume solaire au fini non gras, idéale par-dessus le maquillage.

• DIVA FLORA (France) - Une marque de soin à base de dérivés du chanvre, avec une 
démarche d'éco-conception multi-niveaux.

COSMETIC 360 AWARDS ÉDITION 2023 : 
LES NOMINÉS
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Manufacturing & services

• THE GOOD FACE PROJECT  (Etats-Unis) - Lancement de CARA A.I.,  le ChatGPT pour la 
beauté "le logiciel pour les innovateurs de produits cosmétiques, alimenté par l'IA et les 
meilleures données de l'industrie"

• SFE PROCESS (France) - Équipement pour carbodistillation et l'obtention d'huiles 
essentielles à l'aide de CO2 supercritique.

• EXTRASYNTHESE (France) - Un process de bioconversion d'ingrédients naturels à l'aide de 
levures, pour des actifs optimisés.



Start-up Station : 
Direction le quai de 
La Beauty Tech #Chartres !

L’essence des Deep Tech

Make-up show & experience 
avec Elroel K-Beauty trendsetter

COSMETIC 360 Factory, 
un coup de projecteur 
sur les machines innovantes 
de l’industrie

Lancement de l’ouvrage 
"Cosmétiques iconiques" 
au Book Store
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LES INCONTOURNABLES
DU SALON 
A NE PAS MANQUER 
CETTE ANNÉE



Embarquement immédiat ! Nouveauté cette 
année, la “Start-up Station” propose 
d'entrer dans l’univers Beauty Tech 
#Chartres et Beauty Hub de manière 
insolite à travers un quai de métro immersif 
et de monter dans ses rames pour 
participer à la beauté de demain, au travers 
de 3 espaces :

1. La Fabrique de la Beauté : un 
programme d’incubation pour répondre 
aux nouvelles attentes des 
consommateurs (la technologie au 
service de la beauté, la clean beauty, la 
green beauty, la beauté holistique, les 
nouveaux packagings…). Cet espace est 
incontournable pour poser ses 
questions, que l’on soit porteur de 
projets ou acteur de la cosmétique.

2. Le Beauty Hub : un programme 
d’accélération, pour permettre, aux 
start-up BtoB ayant des innovations 
applicables à toute la filière, de 
comprendre le secteur et de l’intégrer. 
A travers des ateliers, des mentors et 
l’accès à un pool d’experts, 9 mois 
d’accompagnement business et 
technique.

3. Une zone d’échanges : un lieu pour 
discuter avec des experts, des 
financeurs, des start-up sur divers 
sujets. Au programme des animations : 
café rencontre, apéro pitch, ateliers 
thématiques autour de thèmes comme 
l’écoconception, l’IA, l’usine 4.0, le 
financement…

Beauty Tech #Chartres, inspirée par la 
dynamique French Tech, est un réseau 
initié par des start-up de la Fabrique de la 
Beauté (Chartres métropole) en 
correspondance directe avec le Beauty Hub 
(Cosmetic Valley). Elle fédère les jeunes 
entreprises innovantes et les met en lien 
avec les acteurs de la filière beauté. 
L’objectif est de nourrir un écosystème de 
compétences engagé pour inventer la 
beauté de demain, favoriser l’entraide, faire 
naître des synergies, développer le 
business de chacun et permettre aux 
pépites françaises de la beauté de 
rayonner. Le tout dans le même wagon !

Le Beauty HUB est le seul tiers lieu 
d’innovation dédiée à l’industrie 
cosmétique créé en collaboration avec 9 
entreprises de ce secteur et porté par 
Cosmetic Valley. Il accueille les start-up 
innovantes répondant aux enjeux de 
l’industrie cosmétique autour d’un 
programme d’accélération et d’un 
laboratoire environné.

START-UP STATION : 
DIRECTION LE QUAI DE LA BEAUTY TECH 

#CHARTRES !

Start-up Zone - Hall Delorme
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IA, blockchain, RFID, fabrication additive, 
écrans sans contact… de la création à la 
distribution de produits, en passant par la 
fabrication et la commercialisation, c’est le lieu 
incontournable pour découvrir tout ce que les 
Deep Tech peuvent apporter !

La Région Ile-de-France, appuyée par 
Systematic-Paris-Region, pôle de 
compétitivité européen des Deep Tech, 
propose sur COSMETIC 360 un parcours 
innovation dédié aux métiers de la 
cosmétique : l’Essence des Deep Tech.

5 PME membres de Systematic, 
représentant un véritable concentré de 
nouvelles technologies numériques, 
présentent leurs solutions percutantes qui 
font la différence dans de nombreux process 
industriels et business :

• EMBODME - Découvrir sans toucher grâce à 
ses capteurs sensibles au toucher et au 
geste, permettant de l’interaction sans 
contact avec les écrans

• MIHALY - Matière à émotion : la révolution 
industrielle de l’apparence des produits, avec 
ses réalisations "3D surfacique couleur" 
haute définition qui réduisent de 90% le 
temps d'industrialisation. Adaptées à la 
saisonnalité et à l'hyperpersonnalisation, ces 
solutions éliminent le stockage et les soldes.

• AXEM - Solutions de traçabilité innovantes 
et durables pour l’industrie 4.0 avec ses tags 
RFID assurant traçabilité, sécurité et 
productivité.

• SCORTEX - Automatiser le contrôle qualité 
visuel et collecter de la data : un contrôle 
qualité parfait grâce à la puissance du deep 
learning.

• MCLedger avec AffreterVert, la nouvelle 
solution logistique verte pour le transport 
express de petits colis en zones rurale et 
périurbaine, avec sa blockchain et son 
approche innovante des systèmes 
logistiques multimodaux qui associent la 
route, le rail et le fluvial.

Systematic-Paris-Region rassemble et 
anime une communauté de près de 900 
membres adhérents, dont plus de 550 start-
up, PME et ETI, 140 grands groupes, 160 
organismes de R&D et de recherche, un 
collège des Investisseurs et un collège de 
Partenaires institutionnels et de Collectivités.

La Région Ile-de-France agit dans la plupart 
des domaines qui concernent la vie des 12 
millions de Franciliens : les transports, les 
lycées, l’apprentissage, l’environnement mais 
aussi le développement économique. 1ère 
région d’Europe, elle contribue à près de 30% 
du PIB national et regroupe plus de 1,3 million 
d’entreprises de toutes tailles. En 2022, la 
Région a voté son nouveau Schéma régional 
de développement économique d’innovation 
et d’internationalisation. Cette nouvelle 
stratégie, nommée IMPACT 2028, a pour 
objectif de renforcer l’accompagnement aux 
entreprises franciliennes et de poursuivre sa 
dynamique collective au service des grands 
défis de notre temps.

L’ESSENCE 
DES DEEP TECH

Hall Delorme
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Fondé et dirigé par la célèbre maquilleuse coréenne Yoo 
Yang Hee, une directrice créative forte de 30 ans 
d’expérience, ELROEL n’a cessé d’ouvrir de nouvelles 
voies dans l’industrie de la beauté. Avec des formules 
innovantes et des emballages avant-gardistes, ELROEL 
rebat les cartes en proposant de nouvelles catégories de 
produits cosmétiques.

Pour découvrir le meilleur du maquillage de la tendance 
K-Beauty, ELROEL propose un spectacle de maquillage 
présenté par "YOO" et son équipe. Les artistes dévoilent 
les dernières innovations et techniques, montrant le 
pouvoir de transformation du maquillage.

La marque anime également une zone d'expérience, où 
les visiteurs peuvent suivre des tutoriels étape par étape 
et utiliser les produits pour recréer l’allure du maquillage 
coréen.

MAKE-UP SHOW & EXPERIENCE 
AVEC ELROEL K-BEAUTY TRENDSETTER

Hall Delorme
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Face au succès de cette zone d’animation proposée lors 
des deux dernières éditions, COSMETIC 360 donne à 
nouveau un coup de projecteur sur les machines et 
équipements innovants pour les usines de la filière.

Parmi les exposants à rencontrer cette année au cœur du 
salon :
• ANTARES VISION GROUP

• BONALS TECHNOLOGIES

• BOSCH REXROTH

• EKATO SYSTEMS

• MICROFACTORY

• OXY’PHARM

• POLY DISPENSING SYSTEMS / VERFILCOS

• VMI

COSMETIC 360 FACTORY, 
UN COUP DE PROJECTEUR SUR LES 

MACHINES INNOVANTES DE L’INDUSTRIE

FOYER
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Cette année, COSMETIC VALLEY EDITIONS lance "Cosmétiques Iconiques, 30 produits 
cultes made in France", un livre aux photos sublimes retraçant l’histoire de 30 produits 
mythiques made in France sélectionnés par les experts de Cosmetic Valley.

Co-signé par Ariane Goldet et Jean-Claude Le Joliff, avec le concours de l’ISIPCA, ce nouvel 
ouvrage magnifique plonge dans l'univers captivant de la beauté française et revient sur les 
indispensables de la routine soin et beauté depuis toujours… ou presque.

L’Eau Dynamisante de CLARINS, l’Ambre Solaire de GARNIER, l’Huile Prodigieuse de NUXE, la 
Terracotta de GUERLAIN, le Vernis Rouge Noir de CHANEL… Autant de produits qui sont les 
grands classiques de nos salles de bains et trousses de maquillage. "COSMETIQUES 
ICONIQUES" propose de les redécouvrir sous un angle historique, revenant sur les époques, 
les attentes, les innovations, les formules qui ont accompagné ces lancements de produits 
devenus cultes au-delà de nos frontières et au-delà du temps.

LANCEMENT DE L’OUVRAGE 
"COSMÉTIQUES ICONIQUES"

Jeudi 19 octobre à 11H00 
au Book Store - Hall Le Nôtre
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Le Book Store est une librairie éphémère qui propose, à l’achat, les dernières publications en 
lien avec l’industrie parfumerie-cosmétique, pour actualiser et élargir ses connaissances. Cet 
espace est également l’occasion de découvrir les productions réalisées par Cosmetic Valley 
Editions, ainsi que le magazine de la filière “la Pivoine”.

"Cosmétiques Iconiques" est édité 
chez COSMETIC VALLEY 
ÉDITIONS

Sortie : octobre 2023

Coauteurs : Ariane Goldet et 
Jean-Claude Le Joliff

Préface : Marie-France Zumofen 
(directrice générale ISIPCA) et 
Christophe Masson (directeur 
général COSMETIC VALLEY)

Ouvrage relié de 200 pages

"Cosmétiques Iconiques" sera en 
vente en avant-première sur le 
Book Store de COSMETIC 360 le 
19 octobre 2023, puis disponible 
en ligne sur le site 
www.cosmetic-valley.shop et 
dans toutes les librairies au prix 
de 29.90 €.

http://www.cosmetic-valley.shop/


EN PRATIQUE
LE SALON
COSMETIC 360

46



PLAN DU SALON
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PROGRAMME : 
LES MOMENTS CLÉS DU SALON

Mercredi 18 octobre

48



PROGRAMME : 
LES MOMENTS CLÉS DU SALON

Jeudi 19 octobre
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CHINA BEAUTEVILLE vise à intégrer les 
ressources mondiales en matière de 
cosmétiques. Elle se compose d'un noyau et 
de trois zones. Alors que l'intégration 
verticale de l'ensemble de l'industrie est 
réalisée, y compris de nombreuses 
entreprises de soutien à l'industrie, au cœur, 
les trois zones sont destinées aux services. 
La première est une zone de services 
industriels, offrant des services allant de la 
culture à la R&D, de l'innovation à la 
consultation sur la manière d'entrer sur le 
marché, de la surveillance du marché aux 
solutions de distribution, des conseils 
réglementaires à l'enregistrement des 
entreprises, des informations sur les 
produits, la location de bureaux et des 
services à valeur ajoutée dans les domaines 
financier, juridique et des ressources 
humaines. 
La deuxième est une zone de loisirs et la 
dernière est une zone communautaire avec 
des rues commerciales, un hôtel et un site 
de conférence.

Le réseau Beauty Tech Chartres, inspiré par 
la dynamique French Tech, est un réseau 
initié par des start-up "Beauty Tech", 
Chartres métropole et la Cosmetic Valley 
pour fédérer les jeunes entreprises 
innovantes et tous les acteurs de la filière 
beauté. 
L’objectif est de créer un réseau de 
compétences engagées pour inventer la 
beauté de demain, s’entraider, faire naître 
des synergies, faire grandir le business de 
chacun et faire rayonner les pépites 
françaises de la beauté.

LES SPONSORS COSMETIC 360

Platinum Sponsor
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Gold Sponsor

GREENTECH, l’innovation à la croisée des mondes - 
Pionnier et expert des biotechnologies éthiques depuis 
30 ans, GREENTECH, société fondatrice du Groupe 
GREENTECH, recherche, développe et produit des 
ingrédients actifs de haute technologie depuis des 
sources naturelles issues des mondes végétaux, marins 
et microbiens, dans le respect des Hommes et de 
l’environnement.



ELROEL est une marque de K-Beauty qui 
s'appuie sur les 30 années d'expérience de 
la première génération de maquilleurs 
coréens, "YOO YANG HEE", pour créer des 
produits innovants et conviviaux qui 
optimisent la beauté innée. En tant que 
pionnière de la K-beauty, "YOO YANG HEE" a 
participé à des événements tels que des 
concours de top-modèles, des collections K-
POP, ainsi que divers tournages de films, 
défilés de mode et magazines et des 
présentations de maquillage. Aujourd'hui, en 
tant que directrice créative de la marque 
ELROEL, elle participe à toutes les étapes de 
la planification des produits, de la recherche 
et du développement et des ventes, mettant 
en œuvre sa philosophie de la beauté.

InnCoCells est un projet Horizon 2020 lancé 
en 2021 pour 4 ans, visant à développer des 
processus de production innovants à base 
de plantes pour l'exploitation commerciale 
d'ingrédients cosmétiques scientifiquement 
validés en utilisant des cultures cellulaires 
végétales rentables et durables, des cultures 
aéroponiques et des plantes cultivées en 
serre et en plein champ. Il rassemble un 
consortium de 17 partenaires représentant 
les leaders académiques et industriels 
européens dans le développement, la 
production durable et les tests scientifiques 
d'ingrédients cosmétiques naturels dérivés 
de sources végétales renouvelables.

IDEC ENERGY est la filiale énergie du 
GROUPE IDEC, un acteur majeur de 
l’immobilier regroupant une vingtaine de 
sociétés chacune experte dans son domaine 
(aménagement – promotion, ingénierie, 
investissement, innovation, énergie et 
international) en France et à l'international.
IDEC ENERGY conçoit, réalise, investit et 
fournit des solutions énergétiques aux 
usagers de parcs et de bâtiments dès la 
conception de leur ouvrage en tenant 
compte de leurs attentes énergétiques et du 
pilotage optimisé de ces solutions dans leur 
environnement. 
Elle identifie les ressources naturelles 
disponibles, anticipe les besoins potentiels et 
les besoins futurs afin de proposer des 
réponses décarbonées, durables et 
compétitives pour le bâtiment, le process et 
la mobilité (hydrogène vert, photovoltaïques, 
géothermie, stockage d’énergies...). 
Enfin, elle assure l’exploitation de ces 
solutions pour garantir leur pérennité grâce 
à des opérations de maintenance adaptées 
aux besoins des usagers.

La Région Ile-de-France agit dans la plupart 
des domaines qui concernent la vie des 
12 millions de Franciliens : les transports, les 
lycées, l’apprentissage, l’environnement 
mais aussi le développement économique. 
1ère région d’Europe, elle contribue à près de 
30% du PIB national et regroupe plus de 
1,3 million d’entreprises de toutes tailles. En 
2022, la Région a voté son nouveau Schéma 
régional de développement économique 
d’innovation et d’internationalisation. Cette 
nouvelle stratégie, nommée IMPACT 2028, a 
pour objectif de renforcer 
l’accompagnement aux entreprises 
franciliennes et de poursuivre sa dynamique 
collective au service des grands défis de 
notre temps.

LES SPONSORS COSMETIC 360
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PHENIX EN PROVENCE® est une joint-
venture (50-50) entre Inaturals SAS (un 
bureau de R&D indépendant créateur 
d'ingrédients naturels) et la CAPL 
(Coopérative Agricole de Provence 
Languedoc) créée en 2021. 

La mission de PHENIX EN PROVENCE® est 
d'accompagner les marques cosmétiques et 
de bien-être créatrices de valeur dans une 
démarche de clean label, en fournissant des 
ingrédients d'origine française de haute 
qualité issus de co-produits de la tomate et 
au même temps en valorisant fortement le 
circuit-court et les agriculteurs, producteurs 
de la tomate en Provence.  

Grâce à des collaborations entre recherche 
académique et privée (présentations dans 
de Congrès internationaux renommés, 
publications d’articles dans des journaux 
scientifiques à impact), 

Phénix en Provence® propose des extraits 
issus de co-produits agroalimentaires au 
même rang d’excellence qualité et de 
recherche qu’un ingrédient naturel issu 
d’une culture classique, avec en plus, une 
basse empreinte de carbone et une 
valorisation immédiate des agriculteurs, 
associés à ce projet.  

Phénix en Provence entretient l’excellence 
en qualité, et depuis de sa création en 2021 
est déjà certifié COSMOS ORGANIC pour les 3 
ingrédients issus de co-produits de la 
tomate Bio, commercialisés sous la marque 
Intelligene®.

LES SPONSORS COSMETIC 360

52

Gold Sponsor Silver Sponsor
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30-34 Rue du Chemin Vert 75011 Paris
+33 (0)1 85 56 97 00   www.carrenoir.com
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A propos de COSMETIC VALLEY – "Cœur battant de l’industrie cosmétique 
mondiale" :

COSMETIC VALLEY est le premier réseau mondial en parfumerie-cosmétique, 
coordinateur de la filière française. L’association rassemble l’ensemble des savoir-
faire métiers, de la culture des plantes jusqu’aux produits finis. Sa mission : servir 
le développement économique de la filière, en faisant rayonner la marque France, 
en renforçant la visibilité et l’attractivité des laboratoires de recherche, des 
entreprises et des territoires, et en partageant les enjeux et opportunités du 
secteur.

COSMETIC VALLEY fait de l’innovation le moteur de la croissance du secteur dans 
un contexte concurrentiel toujours plus exigent. Les entreprises et organismes de 
recherche qui la composent sont engagés dans une dynamique de progrès et de 
transition vers une industrie toujours plus durable et performante.

COSMETIC VALLEY réunit et accompagne ce fleuron de l’économie française, en 
défendant la voix d’un tissu de plus de 3 200 entreprises de toutes tailles (85% de 
TPE/PME/ETI, et l’ensemble des leaders mondiaux), représentant près de 250 000 
emplois pour un chiffre d’affaires estimé à 45 Mds € et plus d’un millier de brevets 
déposés par an. C’est le 1er exportateur mondial de parfums et cosmétiques, avec 
19,1 Mds € d’exportation en 2022.

COSMETIC VALLEY porte, au nom de la filière, des valeurs d’utilité universelle, de 
bien-être humain, de responsabilité envers le vivant, de liberté et de progrès 
scientifique. Ces valeurs, réunies autour de la signature FRANCE CARES FOR 
YOUR SKIN, inscrivent le secteur dans une promesse qui devient une mission 
d’intérêt général, valorisante pour toute l’industrie.

A PROPOS DE COSMETIC VALLEY
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CŒUR BATTANT 
DE L’INDUSTRIE 
COSMÉTIQUE 
MONDIALE

Cosmetic
valley



CONTACTS PRESSE :
AGENCE PPR : cosmetic360@pprww.com 

MARIE LESTAGE 
E-MAIL : marie.lestage@pprww.com
Portable : 06 51 21 39 18

LAURENCE SAINT-JEVIN 
E-MAIL : laurence.saint-jevin@pprww.com 
PORTABLE : 06 85 27 98 95

FRÉDÉRIQUE LENGLEN
E-MAIL : frederique.lenglen@pprww.com
PORTABLE : 06 80 94 00 25

Téléchargez l’application du salon 
pour une expérience optimisée et 
pour plus d’informations pratiques 
en temps réel.

RETROUVEZ SUR L’APPLICATION :
• Toutes les innovations présentées 

par les exposants
• La liste des exposants et visiteurs 

inscrits
• Le plan du salon
• Le programme de toutes les 

animations
• Votre badge
• Votre agenda de rendez-vous avec 

les visiteurs et exposants du salon
• La fonctionnalité "scan de badge" 

des participants et téléchargez 
leurs coordonnées post-salon

mailto:cosmetic360@pprww.com
mailto:marie.lestage@pprww.com
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